agencia de marketing en mexico

Agencia de Marketing en México: Navigating
Challenges and Seizing Opportunities in a
Dynamic Market

Author: Dr. Isabella Rodriguez, PhD in Marketing, Professor of International
Business at the Instituto Tecnoldgico Autdénomo de México (ITAM), and former
Marketing Director at a leading Mexican multinational.

Keywords: agencia de marketing en México, marketing digital México, marketing
agency Mexico, marketing strategies Mexico, Mexican marketing landscape,
challenges of marketing in Mexico, opportunities in Mexican marketing,
agencia de publicidad en México.

Abstract: This article provides a comprehensive analysis of the “agencia de
marketing en México” landscape, examining the unique challenges and
significant opportunities presented by the Mexican market. We delve into
cultural nuances, digital penetration, economic factors, and regulatory
considerations, offering insights for both established and aspiring agencies
operating within this vibrant and complex environment.

I. The Evolving Landscape of Agencia de Marketing en
México

Mexico represents a significant market for marketing agencies, boasting a
large and increasingly digitally connected population. An “agencia de
marketing en México” faces a diverse consumer base with varying levels of
digital literacy and purchasing power. However, this diversity also presents
considerable opportunities for tailored marketing strategies. The growth of
e—-commerce, fuelled by increasing smartphone penetration and improved
internet infrastructure, is a primary driver of this expansion. This means
that an effective “agencia de marketing en México” needs to be agile,
adaptable, and proficient in digital marketing techniques.

II. Challenges Facing Agencia de Marketing en México

Several significant hurdles confront marketing agencies in Mexico:

A. Economic Volatility: Mexico's economy can be unpredictable, impacting
marketing budgets and consumer spending. Agencies must be adept at managing
clients' expectations and adapting campaigns in response to economic
fluctuations.

B. Cultural Nuances: Understanding Mexican culture is paramount for
successful marketing. A nuanced approach is required, sensitive to regional
variations and consumer preferences. Direct translation of campaigns from
other markets often fails to resonate with the Mexican audience. An “agencia
de marketing en México” needs local expertise to navigate these complexities.



C. Regulatory Environment: Navigating Mexico's legal and regulatory
frameworks can be complex. Agencies must comply with advertising standards,
data privacy laws, and consumer protection regulations. Non-compliance can
lead to hefty fines and reputational damage.

D. Competition: The market for “agencia de marketing en México” is
competitive, with both large multinational agencies and smaller, specialized
boutiques vying for clients. Differentiation is key to success.

E. Digital Divide: While digital penetration is growing, a significant
portion of the population still lacks consistent internet access or digital
literacy. Agencies need to develop strategies that cater to both online and
offline audiences.

F. Talent Acquisition and Retention: Finding and retaining skilled marketing
professionals is a constant challenge for agencies in Mexico. Competition for
talent is fierce, and agencies must offer competitive salaries and benefits
packages.

III. Opportunities for Agencia de Marketing en México

Despite the challenges, the Mexican market presents numerous exciting
opportunities:

A. Growing E-commerce Market: The rapid expansion of e-commerce provides a
significant opportunity for agencies specializing in digital marketing.
Strategies focused on SEO, SEM, social media marketing, and influencer
marketing are particularly relevant.

B. Increasing Mobile Penetration: The widespread use of smartphones presents
a key opportunity for mobile-first marketing strategies. Agencies need to
create campaigns that are optimized for mobile devices and leverage mobile-—
specific technologies.

C. Rise of Social Media: Social media platforms are highly popular in Mexico,
offering agencies the chance to engage with consumers directly and build
brand loyalty. Effective social media management is crucial for success.

D. Untapped Market Segments: Specific market segments, particularly within
specific regions or demographics, remain relatively untapped. Agencies
specializing in niche marketing can find considerable success.

E. Growing Middle Class: The expansion of Mexico's middle class translates
into a larger consumer base with increased disposable income, leading to
higher marketing spending.

F. Bilingual and Bicultural Expertise: Agencies with expertise in both
Spanish and English, along with a deep understanding of Mexican and US
cultures, are particularly well-positioned to serve international clients
interested in the Mexican market.

IV. Strategies for Success in the Mexican Marketing
Landscape

’

To thrive as an “agencia de marketing en México,” agencies must:

Develop a deep understanding of Mexican culture and consumer behavior.



Embrace digital marketing strategies, focusing on mobile and social media.
Build strong relationships with local influencers and media outlets.
Comply with all relevant regulations and legal requirements.

Invest in talent acquisition and development.

Develop specialized services catering to specific niche markets.

Utilize data analytics to measure campaign effectiveness and optimize
strategies.

Conclusion

The Mexican marketing landscape is dynamic, challenging, and full of
potential. An “agencia de marketing en México” that can navigate the
complexities of the market, adapt to changing trends, and offer innovative
solutions will find considerable success. By focusing on cultural
understanding, digital proficiency, and strategic partnerships, agencies can
capitalize on the significant opportunities presented by this vibrant and
expanding market.
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FAQs:

1. What are the key differences between marketing in Mexico and the US? The
primary difference lies in cultural nuances and consumer behavior.
Marketing campaigns need to be tailored to specific Mexican values and
preferences.

1. How important is social media marketing in Mexico? Social media is
extremely important. Mexico has high social media penetration, making it
a crucial channel for engaging consumers.

1. What are the most effective digital marketing channels in Mexico? Mobile
marketing, social media marketing (especially Facebook, Instagram, and
WhatsApp), and search engine marketing (SEM) are highly effective.

1. What are the main regulatory challenges for marketing agencies in
Mexico? Advertising standards, data privacy laws, and consumer
protection regulations are key areas requiring careful consideration.



1. How can a foreign agency successfully enter the Mexican market?
Establishing local partnerships, understanding the cultural landscape,
and hiring bilingual talent are crucial.

1. What are the common pricing models used by marketing agencies in Mexico?
Common models include project-based fees, hourly rates, and retainer
agreements.

1. What are some successful examples of marketing campaigns in Mexico?
Analyzing successful campaigns by local brands provides valuable
insights into effective strategies.

1. What is the role of influencer marketing in Mexico? Influencer marketing
is highly effective, particularly on platforms like Instagram and
YouTube.

1. How can I find a reliable marketing agency in Mexico? Research agencies
online, check their client portfolios, and look for testimonials and
reviews.
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and its implications for marketing agencies.
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9. Building a Successful Marketing Team in Mexico: Provides advice on
hiring and managing marketing talent in Mexico.
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agencia de marketing en mexico: Latin American Advertising, Marketing and Media
Sourcebook , 1995 Designed to meet the needs of international marketers, this handbook covers
marketing in Latin America. It explains ways of advertising and marketing, what media are available
and the regulations that may apply. Each Latin American country is covered in terms of key
marketing parameters such as demographic trends and economic indicators. Contact details are
provided for all major advertising agencies, research publishers and trade associations. The
handbook is fully indexed and sourced. Countries covered are Argentina, Brazil, Chile, Colombia,
Ecuador, Mexico, Peru and Venezuela.

agencia de marketing en mexico: Marketing digital en agencias de publicidad: social
media in MiPymes de servicios creativos de Bogota Uribe Beltran, Clara Inés, Sabogal Neira,
Daniel Fernando, 2020-10-20 Las empresas publicitarias adoptaron y aplicaron acciones de
marketing a través de internet desde el florecimiento y la consolidacion de la red. Algunas con el fin
de alcanzar distintos mercados o como valor agregado y linea de negocio para sus clientes. El
aumento de la inversion publicitaria hacia canales online en Colombia y América Latina se ha
logrado gracias a mejoras progresivas en el acceso, el tiempo de conexion, la disponibilidad de
dispositivos y el uso de los recursos digitales. En ese entorno tecnoldgico se discute aun si deben
distinguirse los términos marketing y marketing digital. Por otra parte, no existe un registro de
actividad econdmica en el que sea posible declarar con detalle o distincion suficiente las acciones de
marketing que se realizan en el amplio espectro del negocio publicitario. En consecuencia, se
restringen las posibilidades de enfocar politicas publicas y programas de capacitacion en nuevas
tecnologias para ese tipo de empresas. Ante estas disyuntivas esta publicacion pretende dar cuenta
de un debate que apenas estd empezando y propone una serie de acciones que se dejan a
consideracion de sus lectores.

agencia de marketing en mexico: Historia de la Publicidad Antonio Checa Godoy, 2008-10
Historia de la Publicidad y de las Relaciones Publicas es una obra redactada para alumnos de las
facultades de Comunicacioén, pero que por su combinacion de rigor y amenidad busca también a
cuantos se interesan por la evolucion del fascinante mundo de la Publicidad. Aporta, en trazos
directos, con la misma capacidad de sintesis de la publicidad misma, una perspectiva muy
descentralizada de la evolucion internacional de los anuncios, dedica especial atencion a la
trayectoria de la publicidad espafola y recoge asimismo las mejores aportaciones de Estados Unidos
y los principales paises europeos. La teoria y la practica de la Publicidad y de las Relaciones
Publicas, los esldganes, campaiias e iniciativas que se hicieron populares, los hombres y mujeres que
la modelaron, y los que la criticaron, se asoman a estas paginas, que se completan con una incisiva
seleccion de imagenes de la publicidad de ayer y hoy.

agencia de marketing en mexico: Cémo Hacer Publicidad Romeo Antonio Figueroa
Bermudez, 1999 Recoge: El proceso de la publicidad; Semiotica del mensaje; El periddico; La radio;
La television; Marketing creativo; Publicidad creativa.

agencia de marketing en mexico: Direccion de cuentas Isabel Solanas Garcia, Joan Sabaté
Lopez, 2011-10-14 La direccién de cuentas es una de las areas de especializacion de la practica
profesional publicitaria que se concreta en los departamentos de cuentas de las agencias de
publicidad. Este libro propone un recorrido minucioso y completo sobre esta especializacion
publicitaria, que constituye uno de los objetos de atencién fundamentales de los estudios
universitarios de publicidad. Los autores han conseguido sintetizar su experiencia profesional y
académica en un trabajo completo y riguroso.



agencia de marketing en mexico: Marketing Gary Armstrong, Philip Kotler, 2003 Written for
courses in Principles of Marketing at four-year and two-year colleges, this shorter overview aims to
help students master the basic principles and practices of modern marketing in an enjoyable and
practical way. Its coverage balances upon three essential pillars - (1) theory and concepts; (2)
practices and applications; and (3) pedagogy - cultivating an efficient, effective teaching and
learning environment. This sixth edition provides revised content throughout, and reflects the major
trends and forces that are impacting marketing in this new, connected millennium. It includes new
thinking and expanded coverage on a wide variety of topics, for example: relationship marketing;
connecting technologies; the company value chain; value-delivery networks; and global marketing.

agencia de marketing en mexico: Marketing in Latin America Frank Montgomery
Dunbaugh, 1960 Textbook on marketing in Latin America - includes chapters on supply and demand,
wholesale trade, publicity and public relations, consumer goods, retail trade, the role of USA in
connection therewith, etc., and includes a comparison of economics features of Latin American
countries, and a short dictionary of relevant terms. Bibliography pp. 258 to 286 and maps.

agencia de marketing en mexico: Marketing Internacional Harold Silva, 2014-11-26 Con
un enfoque practico, el lector puede introducirse en el mundo del marketing internacional. La
metodologia basada en teoria, casos y talleres le permitira: por un lado, conocer la explicacion
rigurosa de los conceptos fundamentales del marketing internacional. Por otra parte, con los casos
comprendera el entorno de las empresas latinoamericanas en el escenario internacional y finalmente
con los talleres, desarrollara competencias interfuncionales y una vision holistica de los contextos
empresariales. El propdsito general de este libro es mejorar el estilo gerencial del lector, brindando
herramientas que faciliten la toma de decisiones en el marco de los negocios internacionales.

agencia de marketing en mexico: Mexico United Nations Conference on Trade and
Development, 1991

agencia de marketing en mexico: Marketing 5.0 Version México Philip Kotler, Hermawan
Kartajaya, Iwan Setiawan, 2021-09-13 En Marketing 5.0. Tecnologia para la humanidad se identifica
la creciente tendencia a alinear la tecnologia con las capacidades humanas para lograr resultados
exponenciales en el momento de aplicar las estrategias de marketing. Entre los temas
fundamentales del marketing 5.0 esta lo que se conoce como next tech, un grupo de tecnologias que
se pueden ver materializadas en la inteligencia artificial (IA), el procesamiento del lenguaje natural
(PLN), la tecnologia de sensores, el internet de las cosas (IoT), la realidad aumentada (RA), la
realidad virtual (RV) y el blockchain. Esta edicién contiene los casos de éxito de nueve empresas que
operan en nuestro pais: Comex, Crayola, Grupo Modelo, INTERproteccion, KFC, Mary Kay, Museo
del Caos, Sam’s Club y Volkswagen.

agencia de marketing en mexico: Casos de marketing Laura Fischer de la Vega, Jorge Espejo
Callado, 2002

agencia de marketing en mexico: Direccion de Marketing Philip Kotler, Kevin Lane Keller,
2006

agencia de marketing en mexico: Marketing Philip Kotler, Gary Armstrong, 2001

agencia de marketing en mexico: Publicidad 3602 Alejandro Alvarez Nobell, Asuncién Beerli
Palacio, Javier Calvo Anoro, Fernando Carcavilla Puey, Ratl De Diego Vallejo, Carlos Fanjul Peyro,
Eduard Farran Teixido, Rosana Fuentes Fernandez, Javier Garcia Lopez, Manuel Garrido Lora, Pablo
Gonzélez-Posada Vaticon, Maria Begona Gomez Nieto, José Maria Herranz de la Casa, M. C.
Jiménez, Patricia Lafuente Pérez, Javier Lasheras San Martin, Javier Lozano Delmar, Josefa Delia
Martin Santana, Monica Matellanes Lazo, José Antonio Muiiz Veldzquez, Inés Olza Moreno, Victor
Manuel Pérez-Martinez, Antonio Prieto Andrés, Marina Ramos Serrano, Maria Romero Calmache,
Maria Victoria Romero Gualda, César San Nicolas Romera, Fernando Suarez Carballo, Alejandro
Tapia Frade, José Jests Vargas Delgado, Manuel Viflas Limonchi, 2014-03-14 Esta publicacion es
fruto de la reflexion de, fundamentalmente, docentes del &mbito de la comunicacion y de la
publicidad basada en la necesidad de aunar fuerzas para ofrecer una obra de conjunto que intenta
ver la publicidad como un hecho global y no solo aislado de la comunicacién comercial. La presente




obra profundiza en el valor de la publicidad y su importancia contemporanea, desde una perspectiva
holistica y con el objetivo de querer ser una publicacion didactica y de reflexion.

agencia de marketing en mexico: World Directory of Trade and Business Associations ,
2000

agencia de marketing en mexico: Relaciones publicas globales : teoria, investigacion y
practica Krishnamurthy Sriramesh, Dejan Vercic, 2012-06

agencia de marketing en mexico: Who Owns Whom , 2008

agencia de marketing en mexico: El melodrama mexicano Elena Lahr-Vivaz, 2019-08-23 Este
libro constituye tanto una documentada exploracion de las relaciones entre nacionalismo y
melodrama en la cinematografia mexicana, como una pequena historia de la mirada. Esto es, una
historia de las distintas formas en que, desde filmes de la Epoca de Oro hasta llegar a la obra de
cineastas contemporaneos como Alfonso Cuaron o Carlos Reygadas, el cine hecho en México ha
convertido lo nacional en objeto de fascinante, privilegiada y recurrente reflexion. Mediante anélisis
comparativos entre distintas épocas y autores, y partiendo del analisis de las principales claves
ideoestéticas y sociopoliticas que los sostienen, Elena Lahr-Vivaz nos entrega en este libro una
invitacién al reencuentro con algunos de los mas notables hitos de un género y de una
cinematografia. Un ensayo como este es, ademas, un incisivo estudio en torno a las proyecciones,
fantasias y limites de la pasion patridtica presentes, hasta hoy, en el cine mexicano.

agencia de marketing en mexico: México 10 Emprendedores sustentables -agua Juan Del
Cerro, Monica Caballero, 2024-01-18 México se enfrenta hoy a una situacion apocaliptica
relacionada con la escasez y la mala gestion del agua. Cada vez son mas frecuentes las fracturas en
las redes de agua potable y el enorme desperdicio que conllevan; los altos volimenes de este liquido
utilizados en la creciente produccién agricola; los dafos a la salud de la poblacién por la falta de
acceso a agua de calidad; los hundimientos de construcciones debido a su extraccion inmoderada del
subsuelo. La situacion es critica. Pero aun hay esperanza. Asi lo muestran los diez casos aqui
presentados que han buscado soluciones tecnoldgicas e innovadoras para enfrentar esta grave
situacion: ALIS, Clevot, Dimoplasr, Eco Biosis, ESALL, Innovaqua Water Solutions, ion-AG+,
microTERRA, Tubepol y Verde Compacto. Estos fueron escogidos por un Consejo Editorial
conformado por organizaciones lideres en el sector de la sustentabilidad y el agua, los coordinadores
de esta obra y LID Editorial. Cada caso es contado por profesores de emprendimiento de la Escuela
de Negocios del Tecnoldgico de Monterrey, quienes donaran las regalias de este libro al programa
Lideres del Mafnana impulsado por esta universidad. Se busca que las experiencias aqui reunidas
alienten a otros emprendedores a sumarse a la lucha por la preservacion de uno de los recursos mas
valiosos que poseemos.

agencia de marketing en mexico: Directorio de agencias y anunciantes , 1989

agencia de marketing en mexico: Mercadotecnia Santesmases, Miguel, Sdnchez, Adriana,
Valderrey, Francisco, Mercadotecnia tiene como objetivo reconocer los avances de esta ciencia en
México durante los ultimos anos, mediante la incorporacion de una nueva vision a partir de bases
teoricas ya asentadas. Ademas de ser un material dirigido a estudiantes de licenciatura y maestria,
la presente obra se abre a cualquier persona interesada en el tema o que necesite resolver
situaciones particulares, con lo que busca convertirse en un apoyo ante diferentes dilemas que
ocurren en las empresas. ¢Por qué se realizan intercambios de vienes servicios e ideas y cdmo son o
deben ser estimulados y mantenidos? Estas son las principales interrogantes que Mercadotecnia
busca responder, asi como proponer estrategias para que dichos intercambios sean satisfactorios
para todas las partes.

agencia de marketing en mexico: Publicidad & comerciales , 1999

agencia de marketing en mexico: The Madison Avenue Handbook , 1967

agencia de marketing en mexico: Negocios y bancos , 1997

agencia de marketing en mexico: Kieppner publicidad ]J. Thomas Russell, W. Ronald Lane,
Karen Whitehill King, 2005

agencia de marketing en mexico: Expansion , 2008-10




agencia de marketing en mexico: La ingenieria aplicada en el noreste de México. Enfoque
disciplinario Ricardo Tobias Jaramillo , Rocio Del Carmen Vargas Castilleja , René Bernardo Elias
Cabrera Cruz, 2023-11-09 La ingenieria es pilar del desarrollo de la sociedad, y se demanda cada
vez mas para satisfacer las necesidades del ser humano, mejorando asi la calidad de vida. En esta
obra se abordan temas de ingenieria aplicada con un enfoque multidisciplinario consistente en la
busqueda de mejoras para los sistemas de produccion industrial, se revisan normativas para la
reutilizacion de materiales, la mejora de rendimientos y la aplicaciéon de andlisis de responsabilidad
social que mejoren la calidad en los servicios ofrecidos por las empresas, al tiempo que se pone la
tecnologia al alcance de las personas mayores, se previene la vulnerabilidad social ante fendmenos
hidrometeoroldgicos, se utiliza el georradar para localizar infraestructura subterranea y se
implementan sistemas de gestion en la seguridad y salud en el trabajo. En cada capitulo se
desarrollan y describen los materiales y métodos utilizados, mediante el analisis de resultados que
evidencian la aplicacion de técnicas novedosas en las diversas areas de la ingenieria. Estamos
seguros de que en su conjunto estas aportaciones seran del interés de alumnos, maestros e
investigadores, incentivando asi al desarrollo de aplicaciones de la ingenieria y tecnologia, para
incidir directamente en el bienestar del ser humano, mientras se promueve la mejora continua en las
empresas industriales contribuyendo a tener procesos mas eficientes con excelencia y
competitividad en su entorno.

agencia de marketing en mexico: El tiempo latino , 1992

agencia de marketing en mexico: Comercio Texas Mexico Trade , 1986

agencia de marketing en mexico: El poder de la publicidad en México en los inicios del
siglo XXI Carola Garcia, 2007

agencia de marketing en mexico: Mercadotecnia Sustentable y su aplicacion en México
y Latinoamérica Laura Estela Fischer de la Vega, 2019-05-03 El libro escrito por 79 especialistas
docentes de Instituciones de educacion superior publica y privada de México y Colombia, nos
transmite conocimientos a través de sus experiencias para comprender la forma como se deben
plantear las diferentes estrategias de mercadotecnia. El texto pretende ser una herramienta que
permitird a los profesores y a los alumnos conocer casos de empresas en México y Latinoamérica y
la manera en que ellas han llevado a cabo sus Estrategias de Mercadotecnia; también ofrece, a los
empresarios de los diferentes sectores, opciones y ejemplos que les permitiran analizar, reflexionar
y coadyuvar al logro de sus objetivos particulares.

agencia de marketing en mexico: Mundo ejecutivo , 2006

agencia de marketing en mexico: Practicas de marketing y estudios en los mercados de
consumo , 2024-06-26 El marketing estd presente en la cotidianeidad del ser humano, inmerso en la
vida habitual del individuo al navegar en redes sociales, en las calles, mientras se traslada a su
centro de trabajo, en los alimentos que consume y en los lugares que visita. En este sentido, las
organizaciones advierten los cambios que presenta el entorno para dar una respuesta mediante la
generacion de satisfactores acordes a las necesidades y deseos que demandan los mercados de
consumo. De esta forma las practicas contemporaneas de marketing, los mercados de consumo y las
propuestas de valor contribuyen al desarrollo de la economia de las empresas, por esto se vuelve
relevante analizarlas desde distintas perspectivas. Las practicas del marketing expuestas en esta
obra abordan tematicas diversas que van desde el analisis del marketing de nostalgia, en postres
tradicionales en el ambito local, hasta la identificaciéon de factores en el comercio transfronterizo de
alimentos de la region, pasando por estudios de localizacion de restaurantes, la caracterizacion de
influencers gastronémicos en Sonora y el uso del merchandising en productos con sellos de
advertencia. En la presente publicacion se abordan diferentes escenarios del consumidor desde la
optica del marketing, en los cuales se observan diversas estrategias que en el transcurrir del tiempo
han evolucionado y se han fusionado con enfoques éticos y de sustentabilidad. DOI:
https://doi.org/10.52501/cc.168

agencia de marketing en mexico: Working with Spanish Juan Kattan-Ibarra, Tim Connell,
1996 Comprising two parts: Level 1 teaches the basics of French, Spanish and German till GCSE



level, students practise skills such as making telephone calls, letter-writing, and others. Level 2
trains students in areas of business including: applying for jobs, dealing with quotes and more. This
title is aimed at groups, individuals, and others.

agencia de marketing en mexico: TELOS 72 Manel Esclusa (Coord.), 2007-07-01 El modelo
ndrdico de Sociedad de la Informacion ha alcanzando categoria de paradigma internacional. Un
equipo de investigacion universitario, integrado por expertos espaiioles y de los cuatro paises
comprendidos del norte de Europa, vuelca aqui una sintesis de sus trabajos y conclusiones. En el
dossier presentado en este numero de Telos se reflexiona asi sobre la trascendencia de los esfuerzos
en [+D, sobre los avances en redes y servicios de telecomunicaciones, la cultura y los grupos de
comunicacién, pero también sobre los valores sociales que han cimentado el extraordinario
desarrollo de la Sociedad de la Informacién en esas sociedades. Explicita o implicitamente, se dan
las bases de una comparacion con la situacion espafola.

agencia de marketing en mexico: Atencion y fidelizacion de clientes Equipo Editorial,
2019-12-05 Conocer el inbound marketing y las ventajas que ofrece. Adquirir conocimientos sobre el
funcionamiento del inbound marketing. Identificar las fases del proceso de compra por las que pasa
el comprador Saber en qué consiste el marketing de contenidos: tipos y beneficios. Conocer coémo
funciona este marketing en las redes sociales asi como las ventajas que aportan estas. Tener claro el
concepto de fidelizacion asi como las 3R y como conseguirla. Saber proporcionar un buen servicio
post-venta online y las consecuencias de no hacerlo. Conocer herramientas de comunicacién con el
cliente y las ventajas que aporta cada una. Saber como hacer un contenido viral. Conocer el
funcionamiento de SEO y SEMUD1. Cémo atraer y hacer clientes 1. Introduccién 1.1. Inbound
Marketing. Concepto 1.2. Historia del Inbound Marketing 1.3. Pilares del Inbound Marketing 1.3.1.
Atraccion del trafico de posibles clientes a nuestra web 1.3.2. La conversion 1.3.2. La conversion
1.3.4. Fidelizacion de clientes 1.3.5. Analisis para mejorar 1.4. Conclusion 1.5. Casos de éxito del
inbound marketing 1.5.1 Caso en Reino Unido 1.5.2 La agencia espafiola de marketing Increnta
implementa el inbound marketing y triplica la generacion de oportunidades de venta UD2. Técnicas
para atraer trafico a nuestra web Introduccién 1. Marketing de contenido 1.1. SEO 1.2. SEM 1.3.
Tipos de medios del marketing de contenidos 1.4 Beneficios del marketing de contenidos 2. Redes
Sociales. 2.1 Clasificacion de las redes sociales 2.2 Construyendo comunidad en las redes sociales.
2.3 El éxito cuantitativo de una campana de social media 2.4 El rol de influencer en redes sociales.
2.5 Fidelizaciéon en redes sociales. UD3. Fidelizacion de clientes 1. Introduccion 2. Concepto de
fidelizacion 2.1 Las 3R de la fidelizacién 3. Servicio post-venta 3.1. Como proporcionar un buen
servicio 3.2 Consecuencias de un mal servicio post venta 4. Twitter, el perfecto canal de atencion al
cliente 5. Blog. Concepto 5.1 Caracteristicas del blog 5.2 Anatomia de un blog 5.3 Tipos de blogs 6.
Prescriptores de la marca 6.1. Marketing viral 6.2 ¢Cémo conseguir que un contenido se haga viral?
6.2.1 Ejemplos de camparfas virales 7. Email marketing 8. SEO y SEM 8.1 SEO 8.2 SEM

agencia de marketing en mexico: Innovacion a la mexicana Ramoén Mufioz Gutiérrez,
2014-09-05 En esta nueva era, los creadores y los innovadores estan siendo los protagonistas.
Innovacién a la mexicana te revelara las cinco cosas que importan hoy para triunfar y construir un
liderazgo antifragil, asi como los secretos de los innovadores para transitar del poder de los
paradigmas -esas conexiones neuronales que, convertidas en patrones de pensamiento y de accion,
gobiernan nuestras vidas- hacia el poder de la innovacion. Hemos escuchado hablar de cocina a la
mexicana, amor a la mexicana, politica a la mexicana, humor a la mexicana. En esta nueva época
habremos de subirnos todos a la nueva ola de Innovacion a la Mexicana si aspiramos a construir una
nueva era de paz y prosperidad para nuestro pais, nuestras comunidades y nuestras familias. De
hecho la ola ya esta en movimiento y sus reglas ain no estan escritas. ¢Quieres saber de qué se trata
esta ola y quiénes ya estan en ella?

agencia de marketing en mexico: De emprendedor a empresario Aguilar Morales, Silvia,
Ocampo Carapia, Luis Arturo, Guillén Valencia, Angel David, Tussie Contreras, Natalia, Lopez
Aguilar, Daniel, Montiel Morales, Daniel, Olivares y Larraguivel, Delfino Javier, Pasquel Robles,
Renato, Ferrer Almazan, Adolfo, De emprendedor a empresario




agencia de marketing en mexico: Intervencion para la ensefianza de la investigacion y
planeacién de medios publicitarios Editorial Digital UNID, Luis Antonio Flores Ruvalcaba,

2018-01-31 El presente trabajo trata sobre la busqueda de un modelo instruccional y el disefio de
una intervencion educativa para mejorar el proceso de ensefianza-aprendizaje de los alumnos en la
Licenciatura en Mercadotecnia, para adaptar la metodologia de la investigacion y medicion de
medios a los requerimientos de su contexto social y econémico. Se estudia el desarrollo evolutivo del
alumno a nivel superior, sus caracteristicas fisicas y psicoldgicas y las implicaciones que estas tienen
en su capacidad de aprendizaje y necesidades especificas. Se analizan los modelos instruccionales
de algunos autores como son Dewey, Bruner, Kilpatrick y Sugata Mitra, entre otros, que constituyen
el cimiento teorico del estudio. Se aborda la didactica de la planeacién de medios a nivel superior,
asi como las metodologias actuales empleadas por las empresas que ofrecen este servicio a nivel
nacional y global, incluidos los principales conceptos de mediciéon de medios que deben ser
comprendidos y aplicados por los alumnos en sus proyectos académicos. Se analiza el marco legal de
la educacidén a nivel superior en Aguascalientes, asi como la filosofia institucional de la Universidad
Interamericana para el Desarrollo, y un analisis curricular histérico de la Licenciatura en
Mercadotecnia en Aguascalientes, que es el marco sobre el que se imparte la materia de
Investigacion y planeacion de medios. Se disefia una propuesta de intervencion llamada Centro de
Monitoreo de Audiencias, que opera como una actividad extra-académica. El disefio incluye cuatro
fases, segun el modelo de Kilpatrick: Definicion del problema, Produccién, Consumidor,
Adiestramiento y difusion, que permite alcanzar estos objetivos.
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