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Choosing the Right Agencia de Marketing en España:
Navigating the Landscape

The Spanish market is dynamic and competitive, making it crucial for businesses to
partner with the right agencia de marketing en España. Finding the ideal agency requires
careful consideration of various factors, including their methodologies, expertise, and
client portfolio. This guide will explore various marketing approaches relevant to choosing
an effective agencia de marketing en España.

I. Digital Marketing Strategies for Success in Spain

A successful agencia de marketing en España will utilize a multifaceted approach
incorporating several key digital marketing strategies:

A. Search Engine Optimization (SEO) en España

SEO is paramount for organic visibility in Spain. A good agencia de marketing en España
will conduct thorough keyword research tailored to the Spanish market, optimize website



content and structure, build high-quality backlinks, and monitor performance closely. This
includes understanding the nuances of Spanish search engine behaviour and adapting
strategies accordingly.

B. Search Engine Marketing (SEM) en España

SEM, using platforms like Google Ads, is crucial for driving immediate traffic. An effective
agencia de marketing en España will create targeted campaigns, optimize ad copy for
Spanish audiences, and leverage Google's advanced targeting options to reach the right
demographics and geographic locations. Understanding the specific cultural contexts and
search behaviour within Spain is vital for SEM success.

C. Social Media Marketing en España

Spain has a high social media penetration rate. A strong agencia de marketing en España
will create engaging content tailored to the popular platforms in Spain (Facebook,
Instagram, Twitter, TikTok) and utilize social listening tools to monitor brand perception
and customer sentiment. Understanding the cultural nuances and preferred
communication styles on each platform is essential.

D. Email Marketing en España

Email marketing remains a powerful tool. An efficient agencia de marketing en España
will build targeted email lists, design compelling email campaigns, and utilize automation
tools for personalized communication. Compliance with Spanish data privacy regulations
(GDPR) is crucial.

E. Content Marketing en España

Creating high-quality, valuable content is essential for attracting and engaging audiences.
A top agencia de marketing en España will develop a content strategy that aligns with
business goals and creates content that resonates with the Spanish audience. This
includes blogging, infographics, videos, and other formats.

F. Influencer Marketing en España

Collaborating with relevant Spanish influencers can significantly boost brand awareness
and reach. A reputable agencia de marketing en España will identify suitable influencers
and manage partnerships to ensure successful campaigns.

II. Beyond Digital: Traditional Marketing Approaches

While digital is crucial, a comprehensive agencia de marketing en España may also
incorporate traditional methods:



A. Public Relations (PR) en España

Building strong relationships with Spanish media outlets can increase brand visibility and
credibility. PR efforts need to be tailored to the Spanish media landscape.

B. Event Marketing en España

Participating in relevant industry events in Spain offers opportunities for networking and
brand exposure.

III. Measuring Success: Key Performance Indicators
(KPIs)

A successful agencia de marketing en España will track key performance indicators (KPIs)
to measure the effectiveness of its strategies. These may include website traffic,
conversion rates, social media engagement, brand mentions, and return on investment
(ROI).

Conclusion

Choosing the right agencia de marketing en España is a critical decision for any business
operating in the Spanish market. By understanding the various marketing methodologies
and prioritizing a data-driven approach, businesses can significantly enhance their market
presence and achieve their business objectives. Remember to look for agencies with a
proven track record, expertise in the Spanish market, and a clear understanding of your
specific business needs.

FAQs

What is the average cost of hiring an agencia de marketing en España? Costs vary1.
significantly depending on the agency's size, experience, and the scope of services.
Expect a range from several hundred to several thousand euros per month.

How do I choose the right agencia de marketing en España for my business? Look at1.
their portfolio, client testimonials, experience in your industry, and their proposed
strategies. Request proposals and compare offerings.

What are the key legal considerations when working with an agencia de marketing1.
en España? Ensure compliance with Spanish data privacy regulations (GDPR) and



other relevant legal frameworks.

How can I measure the success of my marketing campaign with an agencia de1.
marketing en España? Track key performance indicators (KPIs) such as website
traffic, conversion rates, and ROI.

What are the current marketing trends in Spain? Current trends include a focus on1.
mobile optimization, personalized marketing, and influencer marketing.

What languages should my marketing materials be in when working with an agencia1.
de marketing en España? Spanish is essential, but consider regional variations and
potentially Catalan or Galician depending on your target audience.

How long does it typically take to see results from a marketing campaign with an1.
agencia de marketing en España? Results vary depending on the chosen strategies
and the maturity of your online presence. Expect to see some progress within a few
months.

What are some red flags to watch out for when choosing an agencia de marketing en1.
España? Avoid agencies making unrealistic promises, lacking transparency, or
having a poor online reputation.

Can an agencia de marketing en España help me with international expansion1.
beyond Spain? Some agencies specialize in international marketing and can help you
expand into other markets.
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  agencia de marketing en espana: Las Agencias de Publicidad Rafael López Lita, 2001 This
book discusses and analyses aspects such as the need of a structural change, the importance of
strategic planning and new technologies, the methods of payment, the relationship with consulting
rooms, investigation institutes, and the view of advertisers with respect to agencies.
  agencia de marketing en espana: Observatorio de la publicidad en España 2018 Juan
Benavides Delgado, David Alameda, Elena Fernández Blanco, Carmen López de Aguileta Clemente,
Luis Alberto Rivas Herrero, 2018-11-22 El objetivo principal del Observatorio es atender los datos
que la industria ofrece a través de los diversos informes que se publican cada año y cruzar dichos
datos con aquellos contenidos que se derivan y que están transformando la realidad del mercado de
la comunicación en general y de la propia actividad de las compañías. En el volumen con el estudio
completo podrán consultar la información tanto cualitativa como cuantitativa acerca de la evolución
del mercado de la comunicación y actividad pubicitaria haciendo especial hincapié en la evolución
cualitativa que ha sufrido el sector en los últimos cuatro años, período en el que hemos venido
confeccionando el actual Observatorio y se hace un repaso al mercado de la comunicación y
actividad publicitaria a nivel mundial que puede ayudar a posicionar la importancia de nuestro
sector en un entorno global. Indudablemente, el sector sigue careciendo de datos homogéneos de
evaluación y ofrece lagunas de información que no permiten profundizar todo lo deseable a nivel de
mercado; esto no obstante, en el presente resumen ejecutivo, les ofrecemos una información
extractada que, basándose exclusivamente en fuentes reconocidas y aceptadas por el mercado,
permiten apreciar el estado del sector y las principales tendencias en el mundo de la comunicación y
actividad publicitaria. Al igual que en el estudio, el presente resumen se divide en cuatro capítulos:
Capítulo I se hace una exposición de la actualidad del mercado de la comunicación y actividad
publicitaria. Capítulo II se hace un repaso a la importancia de la comunicación y actividad
publicitaria y del impacto que la misma tiene en el global de la actividad económica de nuestra



sociedad . Capítulo III refleja el estado de la actividad y comunicación publicitaria a nivel
microeconómico con un análisis de la actividad empresarial y de negocio del sector en España.
Capítulo IV se resumen las conclusiones que consideramos más importantes de los análisis
realizados en las distintas áreas.
  agencia de marketing en espana: Hoy es marketing: Nuevos mercados, nuevos clientes,
nuevas soluciones Joaquín Calvo Sánchez, 2008-11 Más de 8.000 profesionales conocieron de
primera mano las estrategias de marketing más novedosas de 26 grandes marcas en el evento HOY
ES MARKETING. El encuentro celebrado por la escuela de negocios ESIC en 7 ciudades españolas
(Madrid, Barcelona, Valencia, Bilbao, Zaragoza, Sevilla y Pamplona). Un total de 34 ponencias,
recogidas en un libro que incluye los resúmenes y un DVD con las grabaciones íntegras y las
presentaciones utilizadas por los máximos representantes de compañías de éxito como: ADIDAS
AGUSTÍN MEDINA BARRABÉS BERLYS BUONGIORNO CHRYSLER CORREOS EL CORTE INGLÉS
DRAFTFCB eBAY EL PAÍS FIAT GOOGLE IKEA MERCK MUTUA MADRILEÑA NIELSEN ORACLE
PRINCIPE DE VIANA RUSTICAE SAUNIER DUVAL SEARCH MEDIA TELEFÓNICA MÓVILES TUTTI
PASTA UNILEVER WASKMAN STUDIOS A través de este libro y siguiendo con la filosofía del primer
libro de ponencias de Hoy es marketing, editado por ESIC en 2007, los profesionales tendrán la
posibilidad de conocer mejor las experiencias de grandes marcas y compartir con sus protagonistas
ideas únicas de empresas relevantes. Una herramienta de trabajo y reflexión para aquellos que
piensan que el marketing puede ser la llave del éxito en su empresa. Índice: Presentación.- Prólogo.-
Comité organizador.- Agradecimientos.- Ponencias: I. Nuevos mercados, nuevos clientes, nuevas
soluciones.- II. Nuevas estrategias comerciales en entornos cambiantes: Correos y Berlys.- III. Las
nuevas tecnologías aplicadas al marketing: nuevas soluciones para relacionarse con los clientes.
Oracle, Telefónica Móviles, Searchmedia, Buongiorno.- IV. Aplicaciones del marketing a la gestión y
fidelización del talento.- V. Experiencias empresariales: adidas, Agustín Medina, Barrabés, Chrysler,
Draftfcb, eBay, El Corte Inglés, El País, Fiat, Google, Ikea, Mutua Madrileña, Nielsen, Oracle,
Principe de Viana, Rusticae, Saunier Duval, Telefónica Móviles, Tutti Pasta, Waskman Studio.-
Epílogo.
  agencia de marketing en espana: Observatorio de la publicidad en España VV.AA.,
2017-12-14 El Observatorio de la Publicidad permite ofrecer un análisis completo, multidimensional
y actualizado del sector publicitario, realzando el valor de la publicidad como una actividad
publicitaria directamente implicada en el contexto de un nuevo modelo económico y la nueva
situación política, social y cultural. En este sentido, ofrece una visión global de la publicidad,
atendiendo a los problemas derivados del estudio de la comunicación comercial desde sus diferentes
dimensiones social, económica, jurídica o formativa. Desde el análisis de las principales fuentes
secundarias (estudios, informes, herramientas de investigación, etc.), el informe surge como una
herramienta para el manejo y estudio de la realidad del sector. Tras su primera edición “La
comunicación comercial en cambio permanente”, en esta segunda edición, el Observatorio de la
Publicidad 2016 se plantea una actualización de los datos e indicadores claves más relevantes del
sector y provenientes de los referentes institucionales y profesionales de la actividad. El objetivo no
es tanto profundizar en los problemas y reflexiones ya ampliamente abordadas en el primer
observatorio, sino mostrar las variaciones y las tendencias de este nuevo año. El presente informe se
organiza en dos partes principales. En una primera parte se aborda el impacto económico de la
publicidad, destacando sus principales dimensiones, tales como la contribución de la publicidad a la
economía española (Producto Interior Bruto), la evolución del empleo y el estado actual de la
formación en las universidades españolas. En la segunda parte, el observatorio desciende a aspectos
microeconómicos, poniendo el foco en la actividad publicitaria de los anunciantes en los medios y el
análisis del tejido empresarial del sector.
  agencia de marketing en espana: Estrategias y técnicas de comunicación Imma Rodríguez
Ardura, 2011-10-14 Cinco capítulos componen esta obra que estudia la comunicación integrada en la
empresa desde diferentes departamentos comerciales: Venta personal y dirección de ventas;
Publicidad ; Promoción de ventas; Patrocinio y relaciones públicas y Marketing directo e interactivo.



  agencia de marketing en espana: Gestión empresarial de la agencia de publicidad Ignasi
Ferrer Lorenzo, Pablo Medina Aguerrebere, 2013-12-09 El contexto de globalización, el aumento de
la competencia entre agencias de publicidad, la marcada orientación a resultados y la búsqueda
constante de mayores inversiones son algunos de los factores que justifican la importancia creciente
concedida a la gestión empresarial de la agencia de publicidad. Este libro analiza, desde una
perspectiva empresarial, el funcionamiento de una agencia de publicidad: estructura, organización
departamental, explotación financiera, contratos con clientes y proveedores, esquemas de
remuneración, etc. El análisis minucioso y completo que realizan los autores del libro constituye un
apoyo a la dirección de las agencias, además de un gran conocimiento para el estudiante
universitario, así como para los profesionales que ya trabajan en la agencia.
  agencia de marketing en espana: La investigación de promoción de ventas en España
Francisco Javier de la Ballina Ballina, 2007 La Promoción de Ventas ha venido a convertirse en un
instrumento de creciente importancia en los mercados de gran consumo. La práctica empresarial y
los presupuestos asignados son cada vez mayores para esta actividad comercial. Sin embargo, la
investigación no ha ido pareja a este desarrollo, de hecho la mayor parte de los modelos se
fundamentan en la literatura norteamericana. Sólo recientemente algunos investigadores españoles
han comenzado a desarrollar trabajos rigurosos y completos sobre la Promoción de Ventas en
España. El objetivo de esta obra es precisamente concentrar la investigación académica realizada a
partir de las tesis doctorales sobre Promoción de Ventas dándole un sentido específico al mercado
español, a sus empresas y sus consumidores, con un claro espíritu integrador que se deriva del
intenso trabajo de equipo de los propios protagonistas investigadores. No es éste un libro de sencilla
aproximación conceptual, sino una obra global, completa a la par que compleja dada la enorme
profundidad con que se trata el estudio de esta importante herramienta de marketing, por ello
pretende ser útil para los estudiosos del tema, tanto del entorno académico como del entorno
empresarial.
  agencia de marketing en espana: Influencer Marketing Fátima Martínez, 2023-09-14 Si estás
leyendo este texto es porque realmente estás interesado o vinculado al mundo del marketing, como
agencia, marca o, por qué no, eres o tienes intención de ser un influencer. ¡Este es tu libro! Escrito
por una especialista en marketing con más de 1.000.000 de seguidores en sus propias redes
sociales, imparte formación en la Universidad Complutense sobre marketing de influencia y colabora
habitualmente como influencer con agencias y marcas comerciales. Comenzaremos con conceptos
básicos como la marca personal, reputación online y huella digital, porque el futuro de tu carrera
profesional como especialista en marketing girará en torno a estos conceptos fundamentales.
Aprenderás qué es un influencer y su tipología. Descubrirás el marketing de influencia, cuáles y
cómo son cada una de las plataformas que utilizan los influencers, cómo elegirlas, cómo posicionarse
y qué nos aportará en nuestra estrategia. Tema esencial es conocer cómo trabajar con influencers,
analizar cómo funcionan las agencias de influencers marketing y quiénes son los distintos actores
que encontramos en el mercado, todo ello complementado con ejemplos de estrategias de marketing
de influencers de éxito, campañas que se han realizado con grandes marcas, pero también con
pequeñas empresas que han dado un vuelco a sus negocios. Conocerás de primera mano la
experiencia de 10 influencers de distintos sectores y, por último, hablaremos de legalidad, contratos,
compromisos. Temas no conocidos que pueden costarles un disgusto a los tres actores (agencias,
marcas e influencers). En definitiva, una guía para mejorar tu trabajo y seguir avanzando en un
mundo que todavía tiene mucho que decir y crecer en los próximos años. ¿Preparado?
  agencia de marketing en espana: Las claves de la publicidad Mariola García Uceda,
2008-10-27 Ofreciendo las directrices básicas del autoaprendizaje necesario en entornos dinámicos,
las “Claves de la Publicidad” proporciona las pautas para conseguir el éxito en el envolvente y
apasionante mundo de la publicidad. Todo ello divulgando, con rigor metodológico, información
práctica dirigida tanto al profesional de la comunicación publicitaria como a cualquier estudioso de
la materia; desde alumnos del grado de Publicidad y Relaciones Públicas o de grados afines, hasta
los de masteres y postgrados específicos o relacionados. Su objetivo final es proporcionar al lector



las habilidades necesarias para la toma de decisiones estratégicas en comunicación comercial,
específicamente en su vertiente publicitaria, facilitarle los términos y conceptos que le permitan la
comprensión de los distintos medios de difusión, guiarle en la adquisición del nivel práctico
imprescindible para desenvolverse con soltura en el mundo de la creación y la realización, tanto
audiovisual como gráfica y, además, con el fin de alcanzar los deseables niveles de eficacia,
concienciarle de la necesidad de invertir esfuerzos en el análisis crítico del mensaje publicitario,
antes y después de su difusión. Para ello, el libro se acerca a la publicidad, primero, desde el punto
de vista de la empresa anunciante y, después, de la agencia de publicidad. Ambos, se tratan como
socios interactivos de comunicación con un único lenguaje, posicionando la publicidad en el entorno
estratégico de las empresas e identificando los sistemas óptimos de trabajo con las agencias. La
autora, doctora en Economía y Dirección de Empresas y profesora de la Universidad de Zaragoza,
apoya la presentación de los conceptos básicos del saber publicitario con la ejemplificación de casos,
campañas y anuncios actuales, así como con esquemas y gráficos que facilitan la comprensión del
texto. La calidad de esta obra, ahora actualizada, viene avalada por la continua acogida que desde su
primera edición le ha dispensado tanto el profesional del mundo de la comunicación como el del
ámbito de los estudios superiores. ÍNDICE La publicidad en el marketing.- Tipología general de la
publicidad.- El emisor en la comunicación publicitaria.- Agencia de publicidad.- El receptor de la
comunicación publicitaria.- Planificación estratégica.- Información básica. Briefing.- Estrategia
publicitaria.- Los tratamientos creativos.- Realización del mensaje publicitario.- Investigación
publicitaria. Eficacia publicitaria.- Los medios publicitarios.- Investigación de medios.- La regulación
publicitaria.- Bibliografía.
  agencia de marketing en espana: TELOS 72 Manel Esclusa (Coord.), 2007-07-01 El modelo
nórdico de Sociedad de la Información ha alcanzando categoría de paradigma internacional. Un
equipo de investigación universitario, integrado por expertos españoles y de los cuatro países
comprendidos del norte de Europa, vuelca aquí una síntesis de sus trabajos y conclusiones. En el
dossier presentado en este número de Telos se reflexiona así sobre la trascendencia de los esfuerzos
en I+D, sobre los avances en redes y servicios de telecomunicaciones, la cultura y los grupos de
comunicación, pero también sobre los valores sociales que han cimentado el extraordinario
desarrollo de la Sociedad de la Información en esas sociedades. Explícita o implícitamente, se dan
las bases de una comparación con la situación española.
  agencia de marketing en espana: Publicidad on line Daniel Rodríguez del Pino, José Antonio
Miranda Villalón, Antonio Olmos Hurtado, Rafael Ordozgoiti de la Rica, 2012 Los autores revisan
detalladamente el proceso de creación de las campañas publicitarias on line, desde las nuevas
exigencias técnicas que plantea la red al briefing, hasta los formatos disponibles: text links, botones,
interstitial, las variantes de rich media y por supuesto el formato rey, el video sin olvidar la TV on
line (pre-rolls, smartoverlays, smartrools).
  agencia de marketing en espana: Comunicación y empresa, un binomio de éxito Carlos
Díaz Güell, 2024-06-24 Las empresas han tomado conciencia de que la comunicación no es un mero
intangible y que debe estar, al menos, en el mismo nivel de importancia que sus números, su
contabilidad. Las áreas de comunicación y sus profesionales son, hoy, estratégicas en el seno de toda
empresa. La competencia, el accionariado, los públicos relevantes, la globalización o las tendencias
ESG, han convertido la comunicación empresarial en una referencia clave dentro de los planes
estratégicos de las compañías. Alcanzar esta imprescindibilidad ha ido convirtiendo esta
especialidad comunicacional en toda una disciplina, con su teoría, su práctica y su complejidad de
manejo. La comunicación ya no se circunscribe a ámbitos puramente comerciales, sino que lo inunda
todo. Por ello, dircoms y consultoras de comunicación tienen un determinado peso en toda
organización a la hora de plantear su estrategia, en tanto en cuanto la información es más que
nunca poder y las empresas saben muy bien que han de ser ellas quienes controlen sus mensajes.
Más viva que las propias sociedades, la comunicación y, más aún la empresarial, se va moldeando
con cada cambio. Por eso merece la pena ver cómo han sido los últimos 50 años de la comunicación
al servicio de empresas e instituciones. 50 años dando forma a un oficio del que ninguna compañía



que se precie debería prescindir. Las acciones de comunicación empresarial obtienen resultados
globales y pocos discuten ya que el silencio, hoy por hoy, sigue sin ser rentable.
  agencia de marketing en espana: La publicidad local Rafael López Lita, 2004 This volume
deals with the new local media that have recently appeared, and with the setting up of new local
advertising agencies together with all the factors that will shape the future of the local advertising
sector.
  agencia de marketing en espana: e-Branding Vicente José Ros Diego, 2008 Enhorabuena!
Tienes en tus manos el “billete” con destino a la era del e-Branding. Posees el primer libro de
España que ayuda a que tu marca sea la mejor posicionada con un bono para anunciarte en Google.
Te invito al viaje donde descubrirás conceptos como marketing interactivo, publicidad 2.0, e-mail
marketing, promoción en buscadores, SEO, marketing viral, marketing de afiliación, Blog Marketing,
Social Media Marketing, etc. Descubre el nuevo modelo de capital de marca on-line. Porque lo
importante ya no es alcanzar grandes audiencias, sino cómo llegar a ellas. Porque para lograr
market share, hay que centrarse en el share of customer. Porque con Internet puedes alcanzar el
máximo ROI, conectar con tus fansumers y crear valor para estar en los “preferidos” de tu target.
Este manual te indica cómo. Todo ello, con guías útiles y casos prácticos de campañas de éxito.
Como dice Paul Fleming en el Prólogo, te encuentras en el momento más apasionante del marketing.
Sube al tren porque el viaje no termina aquí. Este manual pretende ser el inicio de una larga
conversación en el blog del libro: www.digitalbranding.es
  agencia de marketing en espana: Atención y fidelización de clientes Equipo Editorial,
2019-12-05 Conocer el inbound marketing y las ventajas que ofrece. Adquirir conocimientos sobre el
funcionamiento del inbound marketing. Identificar las fases del proceso de compra por las que pasa
el comprador Saber en qué consiste el marketing de contenidos: tipos y beneficios. Conocer cómo
funciona este marketing en las redes sociales así como las ventajas que aportan estas. Tener claro el
concepto de fidelización así como las 3R y cómo conseguirla. Saber proporcionar un buen servicio
post-venta online y las consecuencias de no hacerlo. Conocer herramientas de comunicación con el
cliente y las ventajas que aporta cada una. Saber cómo hacer un contenido viral. Conocer el
funcionamiento de SEO y SEMUD1. Cómo atraer y hacer clientes 1. Introducción 1.1. Inbound
Marketing. Concepto 1.2. Historia del Inbound Marketing 1.3. Pilares del Inbound Marketing 1.3.1.
Atracción del tráfico de posibles clientes a nuestra web 1.3.2. La conversión 1.3.2. La conversión
1.3.4. Fidelización de clientes 1.3.5. Análisis para mejorar 1.4. Conclusión 1.5. Casos de éxito del
inbound marketing 1.5.1 Caso en Reino Unido 1.5.2 La agencia española de marketing Increnta
implementa el inbound marketing y triplica la generación de oportunidades de venta UD2. Técnicas
para atraer tráfico a nuestra web Introducción 1. Marketing de contenido 1.1. SEO 1.2. SEM 1.3.
Tipos de medios del marketing de contenidos 1.4 Beneficios del marketing de contenidos 2. Redes
Sociales. 2.1 Clasificación de las redes sociales 2.2 Construyendo comunidad en las redes sociales.
2.3 El éxito cuantitativo de una campaña de social media 2.4 El rol de influencer en redes sociales.
2.5 Fidelización en redes sociales. UD3. Fidelización de clientes 1. Introducción 2. Concepto de
fidelización 2.1 Las 3R de la fidelización 3. Servicio post-venta 3.1. Cómo proporcionar un buen
servicio 3.2 Consecuencias de un mal servicio post venta 4. Twitter, el perfecto canal de atención al
cliente 5. Blog. Concepto 5.1 Características del blog 5.2 Anatomía de un blog 5.3 Tipos de blogs 6.
Prescriptores de la marca 6.1. Marketing viral 6.2 ¿Cómo conseguir que un contenido se haga viral?
6.2.1 Ejemplos de campañas virales 7. Email marketing 8. SEO y SEM 8.1 SEO 8.2 SEM
  agencia de marketing en espana: La magia del planning Antón Álvarez, 2017-03-21 Este libro
explica cómo es el planning y cómo aplicar sus técnicas, que permiten traducir los datos del
mercado a ideas estratégicas. Y también dotar a la comunicación de un nivel de profundidad antes
desconocido, cultivando una relación emocional con el consumidor. El autor aprovecha su dilatada
experiencia en el mundo de la publicidad, su temprana relación con las técnicas del planning y su
trabajo como profesor de esta materia, para ofrecer una obra accesible, completa y rigurosa. Todos
los temas van acompañados de ejemplos y casos prácticos. Y se incluye un capítulo específico que
explica cómo trabajar con los insights. Esta nueva versión, actualizada y ampliada, incorpora tres



capítulos adicionales escritos por planners reconocidos. Enormemente útil para publicitarios,
especialistas en comunicación y profesionales del marketing, este libro ha sido elegido en la
Universidad Complutense y en escuelas de negocio y universidades de varios países como texto de
referencia para la asignatura “Planificación Estratégica”. ÍNDICE Introducción.- La lenta irrupción
del planning.- Funciones del planner.- El trabajo de investigación.- La formulación de la estrategia.-
La redacción del briefing.- Negociando con el cliente.- La sutilidad de los insights.- Mañana, más.- El
planning y los nuevos roles de las marcas tras la irrupción digital.- «Brands for good»: marcas por
una buena causa, marcas para siempre.- Cultivando la coherencia de la marca en la comunicación
transmedia.
  agencia de marketing en espana: La industria audiovisual en España Acadenmia de las
Ciencias y las Artes de Televisión, Corporación Multimedia, 2010-01-01 Capítulo 1: 1.
INTRODUCCIÓN: 1. El cambio ya es permanente; 2. Metodología. -- Capítulo 2: DIAGNÓSTICO Y
ESCENARIOS DE FUTURO: 1. Unanimidades y conflictos; 2. Incertidumbres, contradicciones,
preguntas; 3. Las nuevas reglas del juego; 4. Difusión convergente; 5. Mercado publicitario; 6.
Producción de contenidos; 7. Dilemas de las televisiones. -- Capítulo 3: LEGISLACIÓN Y
REGULACIÓN; 1. La hiperactividad legislativa de 2009; 2. La cuestión de la propiedad intelectual. --
Capítulo 4: SECTORES AUDIOVISUALES: 1. Productores de ideas y contenidos; 2. Particularidades
del cine español ; 3. Operadores de radio y televisión; 4. El lugar de la televisión entre los medios y
contenidos digitales; 5. Mercado publicitario ; 6. Investigación y audiencia de medios. -- Capítulo 5:
LAS DOS MIGRACIONES DIGITALES DE LA TELEVISIÓN; 1. Situación del consumo y audiencia de
televisión; 2. La transición a la TDT; 3. Televisiones en las redes; 4. Conflictos de televisión. --
Capítulo 6: BIBLIOGRAFÍA Y RECURSOS; 1. Entrevistados y participantes en los grupos de debate;
2. Bibliografía y recursos. -- Capítulo 7: RELACIÓN DE TABLAS Y GRÁFICOS.
  agencia de marketing en espana: El plan de marketing digital en la práctica José María Sainz
de Vicuña Ancín, 2017-01-20 El plan de marketing digital en la práctica abunda en la labor que el
autor ha pretendido realizar, en los últimos 21 años, aportando su experiencia para elaborar El plan
de marketing en la práctica. Este manual fue elegido por las escuelas de negocio, empresas de
consultoría y altos directivos de importantes multinacionales como uno de “los 20 mejores libros de
gestión” de los últimos años, junto con libros de prestigiosos gurús como Gary Hamel (“Liderando la
Revolución”) o Jack Welch (“Jack Welch, Hablando Claro”), ex presidente de General Electric, entre
otros. Para ello, como suele ser habitual en este autor, el libro presenta dos casos reales de
empresas, en situaciones muy distintas: El capítulo 2 da a conocer el plan de marketing integral (on
y off line) de una start up (Nire iHealth) que nace en diciembre de 2013, con un planteamiento
global, que en su segundo año facturó en Colombia unos 550.000 €, y que su plan de marketing
contempla para los próximos años varios miles de millones de euros, con soluciones de autogestión
de la salud, basadas en la prevención. El capítulo 3 muestra dos planes de marketing digital de
Ternua, la marca de outdoor de Ternua Group. Esta empresa de artículos deportivos, cuya matriz
data de 1989, ha encontrado sus nichos de mercado con los que luchar con multinacionales de la
talla de Adidas y Nike, y factura unos 30 millones de euros, de los que el 33% proviene del exterior.
Estos capítulos los complementa con un: Capítulo 1 que expone la aportación del marketing a la
empresa en la era digital, define el concepto de marketing digital y reflexiona sobre el futuro de las
numerosas figuras digitales que han surgido en este siglo. Capítulo 4 que muestra cómo hacer el
seguimiento y el control del plan de marketing. Epílogo que explora la repercusión que la nueva era
digital está teniendo en la evolución del marketing moderno. En resumen, El plan de marketing
digital en la práctica trata de cubrir la laguna que tienen las empresas de que se las ilustre cómo
integrar el marketing digital en el plan de marketing de su organización.
  agencia de marketing en espana: Estrategias de marketing para un crecimiento rentable José
Luis Munuera Alemán, Ana Isabel Rodríguez Escudero, 2000 Se ofrecen herramientas útiles, que se
han ido perfeccionando desde la disciplina de marketing, hábilmente usadas por empresas exitosas
en el logro del crecimiento y la rentabilidad.
  agencia de marketing en espana: La gestión de cuentas en la agencia de



comunicaciones de marketing Joaquín de Aguilera, 2016-10-05 A pesar de que la gestión y
dirección de cuentas es una de las dos funciones clave, junto a la creativa, en una agencia de
comunicación, sea esta del tipo que sea, la literatura académica sobre ella es mínima, así como los
manuales de una asignatura que se imparte en todas las carreras de publicidad y comunicación. La
labor primordial de los equipos de cuentas es la de establecer, consolidar y hacer crecer una
relación sólida, duradera y rentable con los clientes, generando la confianza de estos hacia la
agencia; con el objetivo esencial de que se considere a esta última como un socio estratégico, no
como un mero proveedor, con una perspectiva a largo plazo. Confianza fundamentada en la
idoneidad de las recomendaciones estratégicas, en la calidad del output y del servicio y en la
transparencia y rendición de cuentas. Este libro pretende ser una guía, un manual, que sirva de
ayuda a estudiantes y profesionales para mejor entender la función del departamento de cuentas, así
como para un mejor ejercicio profesional. Un enfoque práctico y docente con, al mismo tiempo, rigor
académico. La primera parte está dedicada a una visión general del sector de las Comunicaciones de
Marketing, su evolución y características actuales; para pasar a continuación a tratar sobre el
principal sujeto, junto al cliente, de este sector, la agencia, en la que se trata de su estructura y sus
diferentes tipos. Finaliza con un análisis de la relación cliente-agencia. La segunda parte está
específicamente centrada en la función y labores propias del departamento de cuentas, incluyendo
su vertiente financiera y la gestión de cuentas globales; además de hablar de la actividad de nuevos
negocios. Índice Parte I: El sector de las comunicaciones de marketing y sus principales sujetos: El
sector de las comunicaciones de marketing.- La agencia.- La relación cliente-agencia.- Parte II: El
departamento de cuentas: La función del departamento de cuentas.- La función financiera.- Desde el
briefing hasta la entrega.- Nuevos Negocios.- Bibliografía.
  agencia de marketing en espana: Publicidad contagiosa Silvia Sivera, 2016-06-30 El
marketing viral se inoculó en el panorama profesional publicitario como una vacuna eficazy
económica contra la supuesta inmunidad de las audiencias a los mensajes comerciales. Conseguir
que fueran los consumidores quienes transmitieran los anuncios espontáneamente entre sus redes
sociales se consideró la panacea en un mercado comunicativo sobresaturado. Sin embargo, la
publicidad boca a oreja, basada en recomendaciones, ya conseguía el mismo objetivo desde tiempos
ancestrales. Fueron las tecnologías de la información y de la comunicación (TIC) las que
posibilitaron el salto exponencial hacia la publicidad viral y, en consecuencia, un cambio de
magnitudes sin precedentes: los contenidos comerciales pasaban a ser compartibles a escala
planetaria, a la velocidad de un clic.Este libro se centra en detectar las claves creativas comunes
que detonaron el contagio de 651 vídeos publicitarios entre los usuarios de las redes sociales
digitales.A partir de un constructo analítico formado por drivers creativos, cepas virales y la variable
ambigüedad, se propone la fórmula V = cc (d+c) + a, como base inspiradora para crear publicidad
altamente contagiosa.
  agencia de marketing en espana: Revistas y diarios digitales en España Yunquera Nieto,
Juan, 2016-09-19 Internet ha cambiado por completo nuestras vidas y, en especial, nuestros hábitos
de ocio y consumo. Accedemos a la información a través de pantallas, oímos podcasts o escuchamos
la música que nos gusta a través gracias a iTunes o Spotify. La lectura de libros, revistas o
periódicos no iba a ser una excepción: las publicaciones digitales son otra experiencia surgida en
internet que ha cambiado la forma de distribución y consumo de contenidos respecto a los formatos
impresos, e incluso han desarrollado un lenguaje propio que las diferencia de las publicaciones
impresas. Este libro, que bien pudiera considerarse una radiografía de las publicaciones digitales
desde su aparición en 1994 hasta ahora y su integración en los nuevos soportes, trata de ver de qué
manera la aparición de las aplicaciones digitales ha significado o no una disrupción en los
planteamientos de la empresa editorial tradicional y hasta qué punto ha modificado su modus
operandi.
  agencia de marketing en espana: Diccionario de la comunicación comercial Jesús Mondría,
2004 Este diccionario contiene más de dos mil términos extraidos del lenguaje que utilizan los
profesionales de la publicidad, el marketing y la comunicación comercial. Es fruto de muchos años



de experiencia empresarial y docente, y pretende ser una herramienta de trabajo y consulta para
estudiantes y publicitariosen activo.El autor se ha limitado a recopilar y seleccionar aquellas
palabras y expresiones con las que se ha ido encontrando a lo largo de una larga trayectoria laboral.
Ha contado para ello con la inestimable ayuda de colegas y alumnos, que se han prestado
generosamente a revisar una y otra vez los borradores y a ampliarlos con sus aportaciones. Se trata
de una herramienta viva y abierta a nuevas incorporaciones, que nace con la vocación de ayudar a
todos aquellos profesionales y aficionados que se interesan por el apasionante mundo de la
comunicación.
  agencia de marketing en espana: La publicidad sí vende Pablo y Buil, Pilar Medina,
2013-10-18 La capacidad visionaria de diez de los publicitarios que convirtieron a España en la
tercera potencia mundial del sector ayuda a entender el presente de esta profesión y a predecir su
futuro. ¿Cómo será la publicidad en los próximos años? La publicidad sí vende responde a esta
pregunta a través de la experiencia de diez grandes publicitarios españoles a los que une su pasión
por alcanzar la «gran idea», su proyección internacional y su máximo protagonismo en el sector en
los últimos treinta años. Los diez profesionales entrevistados aportan una reflexión práctica y a la
vez conceptual sobre los retos a que deberá hacer frente la industria del ma rketing y de la
comunicación en los próximos años, entre ellos la construcción de marca, la dirección de equipos, la
generación y gestión del talento, el liderazgocompartido con el anunciante, el desarrollo de
estrategias creativas y la presencia de la marca en el día a día del consumidor.
  agencia de marketing en espana: Alto rendimiento Luis García Álvarez, Julio García Mera,
2022-01-27 El deportista es un pensador cinético. Cuando trabaja, cuando piensa, lo hace mejor en
movimiento. Pensar es algo en lo que no pensamos. Y curiosamente los deportistas están
acostumbrados a tener ideas creativas en momentos de fatiga extrema. Algo poco común. Algo
extraordinario. Por eso este libro es un partido de tenis de Grand Slam a cinco sets en el que no se
da tregua a los deportistas y se les lleva al límite. En cada set los deportistas de alto nivel se
esfuerzan al máximo por contarnos lo que el deporte profesional ha hecho con ellos. Son deportistas
ejemplares que cuentan el vértigo de la retirada, la necesidad de tener un plan sólido durante la
transición al mundo laboral, cómo han construido sus proyectos profesionales apoyándose en los
fracasos más sonados de sus trayectorias o qué sintieron en los momentos decisivos cuando tocaron
metal. Mario Mola, Igor González de Galdeano, Denis Suárez, Rodrigo Garza, Jaime Nava, Sergio
González, María Fernández Ostolaza, Aintzane Encinas, Carlota Planas, Estela Pérez-Somarriba,
Eugenio Sánchez, Julio García Mera y Álvaro Galán desmontan mitos y muestran la necesidad de
unir dos orillas, el deporte y la empresa. Para retroalimentarse y aprovecharse mutuamente. Dos
expertos en inversión y gestión de fondos, Luis García Álvarez y Javier Ruiz, dos periodistas
experimentados, Edu Schell y Luis Villarejo, y dos empresarios de éxito, Fructuoso López y Tomás
Fuertes, nos indican el camino más adecuado en esta encrucijada sin señalización. Porque el
deportista, en ocasiones, no sabe qué sabe. No sabe que posee tantas destrezas, competencias,
habilidades, actitudes e ideas y no se valora lo suficiente. Cree que lo que lleva dentro es normal. Y,
realmente, no lo es. Todo lo que atesora es capital para la sociedad y las organizaciones que quieran
aprovecharlo. Y ese tesoro está aquí dentro, entre las páginas de este libro que, en realidad, es un
Grand Slam.
  agencia de marketing en espana: Lenguajes y persuasión: Nuevas creaciones narrativas
David Caldevilla Domínguez, 2015-07-02 El presente libro, Lenguajes y persuasión: nuevas
creaciones narrativas, supone un avance en las investigaciones relacionadas con la comunicación
persuasiva y los nuevos modelos de expresión de la misma. Si bien toda comunicación, en su
esencia, es persuasiva, en los presentes trabajos se destaca esta seña de identidad especializada en
el mundo de las Relaciones Públicas, la publicidad y lo audiovisual en su conjunto. Las aportaciones
son variadas, destacando en todas ellas el carácter aglutinativo de la función social de la
comunicación, y en muchas de ellas, el vasto campo de la creación de eventos como punto de
atracción para la nueva mercadotecnia. Este repaso por las distintas fórmulas de la comunicación,
verdadera finalidad del libro, también aporta elementos para un nuevo análisis del fenómeno



cinematográfico entendido como global al basarse en un lenguaje que muda en formas narrativas,
pero no en su sustancia primordial: la imagen y el sonido. Por ello, como coordinador del presente
texto, quisiera destacar no una contribución concreta, sino el tono general de las incluidas ya que se
han abierto nuevos caminos para futuras investigaciones, en especial las que muestran una
aplicación muy directa en el mundo mercantil y de la enseñanza. Así, hallamos trabajos que analizan
y proponen mejoras en el campo de la enseñanza de lenguas a través de la publicidad, e incluso que
modelizan el futuro de la mercadotecnia a partir de la imagen (activo intangible de las empresas que
adquiere un valor paulatinamente mayor) generada en sus eventos. Incluso se aportan modelos
funcionales en los casos de las OO.NN.GG. que sistemáticamente basan su visibilidad en este tipo de
acciones de Relaciones Públicas. Como lo audiovisual forma parte consustancial del fenómeno
comunicativo del siglo XXI, se han recopilado algunos trabajos sobre la obra de directores señeros
en sus países (cine en su sentido más puro) y de programación de cadenas televi...
  agencia de marketing en espana: Handbook of Spanish-English Translation Lucía V. Aranda,
2007 The Handbook of Spanish-English Translation is a lively and accessible book for students
interested in translation studies and Spanish. This book details the growth of translation studies
from Cicero to postcolonial interpretations of translation as rewriting. It examines through examples
the main issues involved in translation and interpretation, such as text types, register, interference,
equivalence and untranslatability. The chapters on interpretation and audiovisual translation and the
comparative analysis of Spanish and English are especially significant. The second part of the book
offers a rich compilation of diverse Spanish and English texts (academic, literary, and government
writings, comic strips, brochures, movie scripts and newspapers) and their published translations,
each with a brief introduction by Professor Aranda.
  agencia de marketing en espana: Marketing multinivel Ma Dolores García Sanchez, María
Dolores García Sánchez, 2004
  agencia de marketing en espana: ¿Cómo desarrollar ideas publicitarias creativas? Farran
Teixidó, Eduard, 2016-10-10 El modelo H2PAC resuelve propuestas clave a partir de ACTIVIDADES.
Esta forma de aprendizaje parte de un RETO: la actividad que deberás resolver. Para ello te
facilitamos un contenido teórico, EL CONOCIMIENTO IMPRESCINDIBLE, que te ayudará a
entender los conceptos esenciales para poder afrontar el desafío planteado inicialmente. Además del
contenido teórico, el modelo también te facilita LAS SOLUCIONES, una propuesta de resolución del
reto expuesto. En este libro se presentan de manera clara los aspectos esenciales para desarrollar
ideas publicitarias diferentes, creativas y eficaces. Desde la estrategia y el concepto hasta la idea en
sí. Todo ello mediante diferentes métodos y pasos usados por los profesionales de la publicidad tanto
del mundo offline como online.
  agencia de marketing en espana: La traducción publicitaria M. Cristina Valdés Rodríguez,
2018-11-19 El libro La traducción publicitaria: Comunicación y cultura es fruto de la investigación y
el trabajo sobre cómo traducir anuncios: un proceso de comunicación entre culturas en el que
intervienen factores de diversa índole, como muestra el análisis comparativo de un buen número de
anuncios traducidos principalmente en inglés y español. El carácter multidisciplinar de la obra hace
que ésta sea atractiva para lectores con distinto intereses, tanto de los ámbitos académicos de la
traducción, la filología o el marketing, como de los campos profesionales del marketing, la
publicidad y la traducción. La estructura y el estilo fluido, así como el estudio de aspectos básicos de
la traducción publicitaria, aportan el valor divulgativo y pedagógico del libro, que puede utilizarse
como manual de consulta en distintas especialidades.
  agencia de marketing en espana: Publicidad on line Rafael Ordozgoiti, Rafael Ordozgoiti de
la Rica, 2010-07-26 Aunque el nacimiento de la red se produjo a fines de la llamada década
prodigiosa (los años ́60), cuando se conectaron dos computadoras de la Universidad de California en
Los Ángeles y de Stanford, en Menlo Park, Internet se desarrolla masivamente veinte años después
de su aparición, a partir del lanzamiento por Berners-Lee de la world wide web en 1991. La Red es
el mayor centro comercial del mundo, con tiendas que están abiertas las 24 horas del día, 365 días al
año. Un gigantesco centro comercial que vende de todo: productos, servicios, ideas, creencias,



contactos. Un centro comercial donde sólo algunos clientes saben a qué tienda van, mientras que la
mayoría, para no perderse, pide ayuda en un stand a la entrada que dice “buscadores”. Un centro
comercial donde también se va a mirar y ser mirado y donde se puede conocer gente: las redes
sociales. Gente a la que les gusta compartir sus experiencias en las tiendas de este centro comercial,
y contar lo bien o mal que les han tratado, así que las tiendas deben andarse con ojo. Y las campañas
publicitarias, también, evitando los formatos invasivos y la saturación de mensajes. El reto de la
publicidad on line es adaptarse a los gustos del consumidor del nuevo milenio, que exige campañas
más participativas, más divertidas, más inteligentes. Los autores revisan detalladamente el proceso
de creación de las campañas on line, desde las nuevas exigencias técnicas que plantea la Red al
briefing hasta los formatos disponibles: text links, botones, interstitial, las variantes de rich media y
por supuesto el formato rey: los vídeos), sin olvidar los formatos en la T.V. on line (PRE-ROLLS,
SMARTOVERLAYS, SMARTROLLS). Pasa luego a analizar las líneas creativas, con especial énfasis
en las de nueva creación, como el advergaming y las plataformas donde pueden ubicarse las
campañas: sitios web (incluyendo las herramientas de análisis, como Google Analytics, web
optimizer y web trends, wreport, etc.), las redes de afiliación, los buscadores, correo electrónico,
móviles, i-pods y otros dispositivos portátilessite-links, mapas, blogs, foros y wikis y por supuesto, las
redes sociales. En los últimos capítulos se exponen los conceptos de medios on line, criterios de
compra de publicidad on line, así como las fuentes de información sobre inversiones en la Red. El
libro concluye con una amplia relación de las URL ́s necesarias para acceder a toda la información
relevante sobre publicidad on line. Índice El viento sopla on-line.- e-Marketing.- Etapas en la
creación de una campaña publicitaria.- Formatos.- Líneas creativas.- Plataformas.- Medios.- Anexos.-
Glosario de términos.
  agencia de marketing en espana: Empresas españolas en los mercados internacionales
Rosario García Cruz, 2000 Se analiza el proceso de internacionalización experimentado por una
serie de empresas procedentes de diferentes sectores industriales y en diferentes fases de evolución.
  agencia de marketing en espana: El estado de la publicidad y el corporate en España y
Latinoamérica , 2004
  agencia de marketing en espana: Historia de la Publicidad Antonio Checa Godoy, 2008-10
Historia de la Publicidad y de las Relaciones Públicas es una obra redactada para alumnos de las
facultades de Comunicación, pero que por su combinación de rigor y amenidad busca también a
cuantos se interesan por la evolución del fascinante mundo de la Publicidad. Aporta, en trazos
directos, con la misma capacidad de síntesis de la publicidad misma, una perspectiva muy
descentralizada de la evolución internacional de los anuncios, dedica especial atención a la
trayectoria de la publicidad española y recoge asimismo las mejores aportaciones de Estados Unidos
y los principales países europeos. La teoría y la práctica de la Publicidad y de las Relaciones
Públicas, los eslóganes, campañas e iniciativas que se hicieron populares, los hombres y mujeres que
la modelaron, y los que la criticaron, se asoman a estas páginas, que se completan con una incisiva
selección de imágenes de la publicidad de ayer y hoy.
  agencia de marketing en espana: Community manager. La guía definitiva María Lázaro Ávila,
2019-04-11 Las redes sociales han cambiado radicalmente los modelos de comunicación, la forma en
la que las personas se relacionan entre sí y con las empresas, y cómo las marcas interactúan con el
consumidor. Lo quieran o no, todas las marcas (o casi todas) están presentes en las redes sociales:
porque sus clientes hablan de ellas, o son susceptibles de hacerlo, con independencia de que la
compañía cuente con perfil corporativo en la red. Pero no es suficiente «estar» en las redes sociales:
«estar por estar» puede resultar incluso contraproducente. Este libro es una guía detallada para que
aprendas a aprovechar todo el potencial de las redes sociales, sea cual sea el tamaño de tu empresa
o el proyecto que desarrolles. Descubrirás cómo trazar una estrategia diferente a la competencia,
cómo medir y optimizar resultados e integrar este ecosistema en el plan de marketing online. Los
ejemplos prácticos te ayudarán a crear buen contenido, planificar campañas, enfrentarte a posibles
crisis, analizar datos, monitorizar y dinamizar comunidades online. Nos encontramos en un entorno
en continua transformación en el que periódicamente surgen nuevas redes sociales y herramientas,



y cambian los patrones de conducta de los usuarios. En tus manos está saber gestionarlo.
  agencia de marketing en espana: Marcas buenas, buenas marcas Emilio Llopis,
2024-09-09 ¿Sabías que las empresas que han incorporado la sostenibilidad en su estrategia de
marca obtienen de media un 22 % más de crecimiento? ¿Que las marcas que practican
greenwashing y son percibidas como no transparentes pierden hasta un 20 % de su valor? ¿O que la
sostenibilidad es cada vez más un criterio imprescindible para que una marca sea considerada como
opción por los clientes? ¿Estás al tanto de que la normativa en sostenibilidad no solo afecta a
grandes empresas, sino también a toda su cadena de suministro? La sostenibilidad se ha convertido
en un imperativo para todas las empresas. Independientemente de su tamaño o sector, bien por
convencimiento, por demanda de los clientes o por normativa legal, deberán acreditar prácticas
sostenibles ESG. En este contexto, las ganadoras serán aquellas que sepan capitalizar sus esfuerzos
en sostenibilidad para fortalecer su marca. Este libro ofrece un modelo eficaz y práctico para
incorporar la sostenibilidad en la estrategia de marca, paso a paso, en todo tipo de empresas.
Además, proporciona a empresarios y directivos las claves necesarias para fortalecer y diferenciar
su marca en un mercado cada vez más competitivo. El autor presenta también valiosos aprendizajes
a través de los casos de marcas que ya lo han logrado, como Roca, Meliá Hotels International, Hijos
de Rivera (Estrella Galicia), Ferrer, Ecoalf, Istobal, Vicky Foods, Triodos Bank, Zamora Company,
Heura Foods, Aenor, Aranco, Sacyr, Naturgy, entre otros.
  agencia de marketing en espana: Las alas de España Javier Vidal Olivares, 2011-11-28 La
història espanyola de la segona meitat del segle XX està marcada en els transports aeris per
l'existència i l'activitat de l'aerolínia Iberia. Aquest llibre constitueix la primera història empresarial
d'Iberia, l'aerolínia espanyola per antonomàsia. Dos elements destacats de la primera època d'Iberia
van ser la utilització com un instrument del règim franquista en la seua política de relacions
internacionals i el fort creixement que va experimentar per l'augment del turisme durant els
seixanta. La nova Espanya democràtica i la seua transformació econòmica i social contemporània
també es reflecteixen en la trajectòria més recent de l'aerolínia, com la liberalització del mercat aeri
europeu i internacional; la creixent concurrència de les aerolínies de baix cost i la privatització del
capital de les companyies aèries de titularitat pública.
  agencia de marketing en espana: DirCom, estratega de la complejidad Joan Costa
Solá-Segalés, 2009 En el mundo actual es cada vez más importante tener políticas y estrategias de
comunicación con la sociedad claras y eficaces, tanto en organismos oficiales, empresas así como en
todo tipo de entidades culturales, recreativas o sociales. Pero saber captar las demandas y trasladar
las propuestas a la sociedad no es tarea sencilla. De aquí el nacimiento y rápido desarrollo de los
gabinetes de comunicación y de la figura de los DirCom, responsables de transmitir esas propuestas
y de actuar al mismo tiempo como antenas receptoras para ayudar a las organizaciones a
posicionarse correctamente en su entorno. En este libro, el lector encontrará las aportaciones de 14
autores de primera línea, DirComs y profesores universitarios, que desmenuzan los aspectos más
actuales que deben conocer y manejar quienes quieran dedicarse a la gestión de la comunicación.
  agencia de marketing en espana: EL PLAN DE MARKETING EN LA PRÁCTICA José María
Sainz de Vicuña Ancín, 2024-01-25 Esta obra muestra a la dirección de cualquier empresa cómo
elaborar un plan de marketing como instrumento de trabajo práctico, útil y eficaz, conduciéndola,
paso a paso, a través de las diferentes etapas en la elaboración del plan para sobrevivir en la batalla
de la competitividad del mercado. José María Sainz de Vicuña, en esta vigesimoquinta edición,
enfoca las principales modificaciones introducidas en cuatro ejes: la sostenibilidad, la digitalización,
la internacionalización y la adaptación a los cambios. Así: • se destaca la importancia de la
sostenibilidad con una sensibilización a través de los ESG (estándares relativos al medioambiente, la
sociedad y el buen gobierno); • se insiste en tener presente la creciente digitalización y el auge del
marketing digital; • se amplía el número de casos analizados añadiendo a los ya existentes como el
de ICPD (Instituto Clínico Pilar Domínguez) y la Planificación de SDV, que permiten mostrar los
planes de marketing expuestos en el libro, no solo por sectores de actividad (consumo, servicios e
industrial), sino por conceptos (plan de marketing digital, plan de marketing internacional y plan de



marketing estratégico); • y se recuerda la necesidad de adaptarnos a los cambios que se están
produciendo y prepararnos para los que están viniendo, marcando los necesarios objetivos de
desarrollo sostenible (ODS). El plan de marketing en la práctica ya es de gran utilidad para más de
45.000 empresarios, directivos, profesores y estudiantes de marketing que tanto en España como en
Latinoamérica lo han consultado en su formación y en su desempeño diario. Índice Parte I:
Marketing y planificación.- El plan de marketing dentro del proceso de planificación global.- El plan
de marketing.- Parte II: Presentación de las fases de elaboración del Plan de Marketing paso a paso.-
Análisis de la Situación.- Diagnóstico de la Situación.- Fijación de los objetivos de marketing.-
Elección de las estrategias de marketing.- Decisiones operativas de marketing.- Parte III: Aplicación
de la metodología de un plan de marketing a una empresa industrial.- Aplicación de la metodología
de un plan de marketing a una empresa de servicios.- Requisitos para que un plan de marketing
triunfe.- Bibliografía.
  agencia de marketing en espana: OECD e-Government Studies Reaping the Benefits of ICTs
in Spain Strategic Study on Communication Infrastructure and Paperless Administration OECD,
2013-06-13 This study examines the Spanish Information Society strategy plan Avanza 2.
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