
4 p de marketing ejemplo

4 P de Marketing Ejemplo: A Critical Analysis of
its Relevance in Current Marketing Trends

Author: Dr. Elena Ramirez, Professor of Marketing, Universidad Autónoma de Madrid,
specializing in digital marketing strategy and consumer behavior.

Publisher: Marketing Insights Journal, a peer-reviewed publication by the Spanish
Association of Marketing Professionals (AEM). The AEM is a highly credible institution
within the Spanish marketing landscape, ensuring a high standard of academic rigor and
industry relevance.

Editor: Javier Garcia, experienced editor with 15 years' experience in business and
marketing publications. He has a proven track record in publishing high-quality, impactful
articles related to marketing strategies and trends.

Keywords: 4 p de marketing ejemplo, marketing mix, product, price, place, promotion,
digital marketing, marketing strategy, consumer behavior, current trends, marketing
analysis.

Abstract: This analysis critically examines the enduring relevance of the "4 Ps of
marketing" (producto, precio, plaza, promoción – 4 p de marketing ejemplo) framework in
the context of contemporary marketing trends. While the foundational principles remain
valuable, the article argues that a nuanced and updated application is crucial for success
in today's dynamic marketplace. The analysis explores the evolution of each "P" and
examines its intersection with digitalization, globalization, and shifting consumer
expectations. It ultimately proposes a strategic framework for adapting the 4 p de
marketing ejemplo model to achieve optimal marketing outcomes in the modern era.

1. Introduction: The Enduring Legacy of the 4 P de
Marketing Ejemplo

The 4 Ps of marketing – product, price, place, and promotion – form a cornerstone of
marketing theory. This foundational model, often referred to as the marketing mix,
provides a structured approach to planning and executing marketing strategies. While the
"4 p de marketing ejemplo" remains a widely taught and utilized framework, its
applicability in today's rapidly evolving digital landscape necessitates a critical re-
evaluation. This analysis dissects the traditional 4 Ps, exploring how each element has
transformed and how marketers can leverage these evolutions for enhanced effectiveness.



2. Product: Beyond Tangible Goods – The Expanding
Definition of "Producto"

The "producto" element of the 4 p de marketing ejemplo has expanded significantly
beyond the traditional definition of a physical good. Today, it encompasses services,
experiences, brands, and even ideas. The concept of value proposition has become central,
emphasizing the unique benefits a product offers to the consumer. Furthermore, product
development now heavily relies on consumer feedback, data analysis, and iterative
improvement cycles, leading to agile product lifecycles and personalized offerings. A
successful 4 p de marketing ejemplo strategy necessitates a deep understanding of the
customer journey and the creation of products that genuinely address their needs and
desires.

3. Price: Dynamic Pricing and Value Perception in the
Digital Age

The "precio" element in the 4 p de marketing ejemplo requires a more nuanced approach
in the digital age. Static pricing models are increasingly obsolete, replaced by dynamic
pricing strategies that adjust in real-time based on factors like demand, competition, and
consumer behavior. Value-based pricing, which focuses on the perceived value of a
product rather than its cost, has gained prominence. The transparency afforded by the
internet necessitates careful consideration of pricing strategies to avoid accusations of
unfair practices. Understanding consumer price sensitivity and employing effective pricing
strategies are crucial components of a robust 4 p de marketing ejemplo implementation.

4. Place: Omnichannel Strategies and the Importance of
Customer Experience

The "plaza" element within the 4 p de marketing ejemplo framework has undergone a
dramatic transformation. The rise of e-commerce and digital channels has redefined how
products reach consumers. A successful modern marketing strategy requires an
omnichannel approach, seamlessly integrating online and offline channels to create a
unified customer experience. This includes managing inventory, logistics, and customer
service across multiple platforms. The focus has shifted from simply distributing products
to creating a holistic and personalized customer journey, enhancing the overall experience
to foster loyalty and advocacy. Effective implementation of the 4 p de marketing ejemplo
demands a strong omnichannel strategy.

5. Promotion: Integrated Marketing Communications in
a Multi-Platform World

The "promoción" aspect of the 4 p de marketing ejemplo has evolved into integrated
marketing communications (IMC). This holistic approach combines various marketing
tools – digital marketing, social media marketing, content marketing, email marketing,
public relations, and traditional advertising – to create a consistent and impactful brand
message. The focus is on building relationships with consumers, fostering engagement,



and generating brand advocacy. Understanding the unique characteristics of each
platform and tailoring the message accordingly are critical for achieving optimal results. A
successful 4 p de marketing ejemplo strategy leverages the power of IMC to maximize
reach and engagement.

6. The Interplay of the 4 Ps and Current Marketing
Trends

The effectiveness of the 4 p de marketing ejemplo hinges on the synergistic interaction of
its components. For instance, a premium-priced product ("precio") requires a
sophisticated brand image and distribution channel ("producto" and "plaza") and may
necessitate a targeted promotion strategy ("promoción") focused on highlighting the
product’s unique value proposition. Ignoring this interplay leads to an incoherent and
ultimately ineffective marketing effort. The application of the 4 p de marketing ejemplo in
the digital sphere demands a flexible and data-driven approach, constantly adapting to
consumer preferences and technological advancements.

7. Adapting the 4 P de Marketing Ejemplo for the
Future

To remain relevant, the 4 p de marketing ejemplo needs to be augmented with additional
considerations crucial in the current market landscape. These include:

Data analytics: Harnessing data to understand consumer behaviour, personalize marketing
messages, and optimize campaigns is paramount.
Sustainability: Consumers are increasingly conscious of environmental and social impact,
requiring businesses to incorporate sustainable practices into their product development
and marketing strategies.
Experiential marketing: Creating engaging experiences that foster positive interactions
and build brand loyalty is essential.
Artificial intelligence (AI): AI-powered tools are transforming marketing, from
personalized recommendations to predictive analytics.

8. Conclusion

The 4 p de marketing ejemplo framework remains a valuable tool for developing effective
marketing strategies. However, its successful implementation in today’s dynamic
marketplace necessitates a critical and updated approach. By embracing the evolution of
each "P" and integrating current marketing trends, businesses can leverage this
foundational model to create powerful and effective marketing campaigns that resonate
with their target audiences. A flexible, data-driven, and customer-centric approach is
crucial for maximizing the impact of the 4 p de marketing ejemplo in the modern age.

FAQs



What are the limitations of the 4 P de Marketing Ejemplo? The 4 Ps can be overly1.
simplistic and fail to account for the complexities of modern marketing, particularly
the customer's perspective.

How can I adapt the 4 P de Marketing Ejemplo to a digital marketing strategy?2.
Integrate digital channels into your "place" strategy, use data analytics to inform
your "product," "price," and "promotion" decisions, and leverage digital marketing
tools for promotion.

What is the role of customer experience in the 4 P de Marketing Ejemplo? Customer3.
experience is central; it shapes perceptions of "product," influences "price"
sensitivity, impacts choices of "place," and determines the effectiveness of
"promotion."

How does the 4 P de Marketing Ejemplo relate to brand building? A strong brand4.
enhances the perceived value of your "product," justifies your "price," influences
where customers seek your "place," and underpins your "promotion" messaging.

What are some examples of successful 4 P de Marketing Ejemplo implementations?5.
Analyze case studies of companies with strong market positions; observe how they
manage their product, price, place, and promotion strategically.

How can I measure the effectiveness of my 4 P de Marketing Ejemplo strategy?6.
Utilize Key Performance Indicators (KPIs) like market share, conversion rates,
customer acquisition cost, and brand awareness to track success.

What is the role of market research in the 4 P de Marketing Ejemplo? Market7.
research is crucial; it informs decisions about product development ("producto"),
price setting ("precio"), distribution channel selection ("plaza"), and target audience
identification ("promoción").

How important is sustainability in a modern 4 P de Marketing Ejemplo approach?8.
Sustainability is increasingly critical; consumers favor brands that demonstrate
environmental and social responsibility, influencing their perceptions across all four
Ps.

How can I ensure my 4 P de Marketing Ejemplo strategy is customer-centric? Focus9.
on understanding your customer's needs, preferences, and pain points; tailor your
product, pricing, distribution, and promotional efforts accordingly.

Related Articles:

"The Evolution of the Marketing Mix: From 4 Ps to 7 Ps and Beyond": Explores the1.
expansion of the marketing mix to incorporate people, processes, and physical
evidence.

"Digital Marketing Strategies for Implementing the 4 P de Marketing Ejemplo":2.



Provides practical guidance on adapting the 4 Ps to the digital landscape.

"Case Study: Zara's Successful 4 P de Marketing Ejemplo Implementation": Analyzes3.
Zara's approach to its marketing mix, highlighting key successes.

"The Importance of Data Analytics in Optimizing the 4 P de Marketing Ejemplo":4.
Examines the role of data-driven decision making in enhancing marketing
effectiveness.

"Sustainable Marketing: Integrating Environmental and Social Responsibility into the5.
4 P de Marketing Ejemplo": Focuses on incorporating sustainability into marketing
strategies.

"Pricing Strategies for a Competitive Market: Optimizing the 'Precio' in your 4 P de6.
Marketing Ejemplo": Provides detailed insights into effective pricing models.

"Omnichannel Marketing: Integrating Online and Offline Channels in your 4 P de7.
Marketing Ejemplo": Explores the creation of a seamless customer experience across
multiple channels.

"Building Brand Loyalty: Leveraging the 4 P de Marketing Ejemplo for Long-Term8.
Success": Examines the link between the 4 Ps and brand loyalty development.

"Content Marketing and the 4 P de Marketing Ejemplo: Creating Engaging Content9.
that Drives Sales": Focuses on the role of content marketing in enhancing the
effectiveness of marketing campaigns.

  4 p de marketing ejemplo: El marketing mix , 1990 Análisis a fondo de las implicaciones
estratégicas y tácticas de uno de los instrumentos básicos de toda la acción demarketing.INDICE: El
enfoque clásico del marketing mix. El marketing mix y el concepto del producto total u offering. El
quinto componente del marketing mix y el modelo cuantitativo.Análisis y planteamiento estratégico.
Factores condicionantes del marketing mix. Elaboración final y redacción de las estrategias. Enfoque
estratégico de los componentes del marketing mix. Orientación estratégica del marketing mix.
  4 p de marketing ejemplo: ESTRATEGIAS DEL MARKETING DEPORTIVO. Análisis del
consumo deportivo Michel Desbordes, Fabien Ohl, Gary Tribou, 2001-05-29 El marketing
deportivo responde a los problemas con que se enfrentan a diario los productores de bienes y los
ofertante de servicios deportivos frente a una demanda en rápida evolución. El consumo deportivo
presenta suficientes especificidades económicas para justificar que la oferta desarrolle un marketing
adaptado a las culturas deportivas. A partir de una identificación socioeconómica de nuevas formas
de consumo deportivo que se desarrollaron en los años 90, la obra invita a un análisis del marketing
a tener en cuenta por los responsables de las empresas. Permite comprender cómo los ofertantes de
servicios públicos o privados han tenido que adaptar su oferta a estos cambios de comportamiento
(del club de gimnasia del barrio a la sala de puesta a punto franquiciada, hasta la multinacional
Méditerranée, pasando por el servicio municipal de deportes antes de hacer frente a la deserción de
sus equipamientos deportivos); en qué medida, también, los fabricantes de bienes deportivos como
Adidas o Look han desarrollado estrategias de innovación para acometer estas nuevas tendencia.
Este libro se dirige a los fabricantes y distribuidores, a los ofertantes de servicios deportivos



(empresas comerciales, federaciones, etc.) así como a los profesores de marketing y a sus alumnos.
  4 p de marketing ejemplo: Marketing y gestión de servicios Christian Grönroos, 1994 Este no
es un libro útil exclusivamente para los que trabajamos en empresas de servicios. Tal y como señala
el profesor Grönroos, el componente servicio ha alcanzado una importancia vital también en el
sector industrial y sólo se puede ignorar asumiendo el riesgo de desaparecer. Cuando se la
comprenda en su totalidad, la llegada de la economía de servicios será comparada, por sus efectos
económicos y sociales, con la revolución industrial. Jan Carlzon. INDICE: El imperativo del sector
servicios: la nueva competencia que plantea la economía de servicios. Gestión de la calidad del
servicio percibida por el cliente. La gestión del servicio como un producto. La estrategia de los
servicios y los principios de su gestión. Gestión de marketing o gestión orientada al mercado.
Gestión total de la comunicación de marketing y la imagen. La empresa orientada al mercado:
estructura y recursos. Gestión de los momentos de la verdad. La gestión del marketing interno. La
gestión de la cultura de servicios. Conclusiones: la gestión de la calidad y las cinco reglas del
servicio.
  4 p de marketing ejemplo: Marketing cultural. SSCB0110 Estibaliz López Mariñelarena,
2023-11-13 Libro especializado que se ajusta al desarrollo de la cualificación profesional y
adquisición del certificado de profesionalidad SSCB0110 - DINAMIZACIÓN, PROGRAMACIÓN Y
DESARROLLO DE ACCIONES CULTURALES. Manual imprescindible para la formación y la
capacitación, que se basa en los principios de la cualificación y dinamización del conocimiento, como
premisas para la mejora de la empleabilidad y eficacia para el desempeño del trabajo.
  4 p de marketing ejemplo: Manual de marketing María Dolores García Sánchez, 2008-10 El
objetivo básico de esta obra es acercar el conocimiento, de forma fácil y comprensible, a las
personas que quieran ahondar en el saber del marketing, y, que las ideas expresadas en este manual
inciten a los lectores a realizar múltiples anotaciones en los márgenes o en cualquier zona en blanco,
donde apuntar las nuevas ideas que vayan surgiendo acerca de su propia situación profesional. Es
por tanto, una obra que busca capacitar a las personas interesadas en el marketing, en el
entendimiento y la ejecución de las técnicas para que su negocio, su ONG, su institución, o su sueño,
sea más eficaz y eficiente en el tiempo; buscando las relaciones positivas y armónicas a largo plazo
con su entorno y, muy especialmente, con las personas y entidades a las que sirve y de las que se
sirve. Este libro aborda la teoría como base sustentadora del conocimiento y simiente de la creación
del lector, al mismo tiempo ilustra dicha teoría con casos relacionados para lograr una comprensión
concreta de la práctica de esas competencias, interactuando con cuestiones de discusión que inciten
al lector a realizarse planteamientos sobre las exposiciones. Como parte del todo de cada capítulo se
han incluido también preguntas tipo test, con la intención de revivir las nociones adquiridas de
forma sintética. Una obra, en definitiva, «para todos los públicos», que pretende acercar el
marketing a cualquier persona que crea que aplicando estas técnicas puede tener una vida
profesional (y por arrastre: personal) más satisfactoria para sí y para los demás. Los autores: han
elaborado esta obra un conjunto de profesores universitarios que abarca casi toda la geografía
española, coordinado por Ma Dolores García Sánchez, profesora de la Universidad de Málaga y
doctora en Ciencias de la Información. Índice: Introducción al marketing.- Análisis del entorno en
marketing.- El sistema de información en la gestión de marketing.- Técnicas de investigación de
mercados.- Tratamiento y análisis de la información.- La segmentación del mercado.- El
comportamiento del consumidor.- El producto en la estrategia de marketing.- El precio.- La
distribución.- Comunicación en marketing.- Comunicación en el punto de venta.- La publicidad..- La
imagen de la empresa.- Dirección y técnicas de ventas.- El plan de marketing.- Marketing
estratégico.
  4 p de marketing ejemplo: MARKETING PARA SERVICIOS PROFESIONALES Y B2B:
Guía Práctica. Francisco Naranjo, Comunica-web.com, 2018-01-25 Este ebook puede interesar a
cualquier profesional del sector servicios, ya se que preste servicios de forma autónoma o bajo
alguna marca registrada. El estudio de palabras clave está centrado en 3 sectores: abogados y
sector jurídico, arquitectos e ingenieros. Aunque se presentan las herramientas necesarias para



realizar una adaptación personal sea cual sea el sector en cuestión. En el ebook encontrarás
contenido sobre: El proceso de compra del cliente (o contratación de un servicio) adaptado los
Servicios Profesionales: abogados, sector jurídico, contables, arquitectos, etc. Los problemas del
Marketing en los Servicios Profesionales. Estrategia de marca personal frente a estrategia de marca
corporativa ¿cuál es mejor? Contexto actual y análisis del mercado. Datos y estadísticas sobre
potenciales clientes. Guía en 7 pasos para acercarte a tu cliente ideal. Estudio de palabras clave
para diferentes sectores: abogado y sector jurídico, arquitecto e ingeniero. Tendencias de búsqueda,
comparativas, volumen de búsqueda, evolución del coste por clic...
  4 p de marketing ejemplo: Las Oportunidades de Negocios y el Mercado ,
  4 p de marketing ejemplo: Basic Marketing Mccarthy E. Jerome, William D. Perreault, Jr.,
1987-02-01
  4 p de marketing ejemplo: Marketing Gary Armstrong, Philip Kotler, 2003 Written for
courses in Principles of Marketing at four-year and two-year colleges, this shorter overview aims to
help students master the basic principles and practices of modern marketing in an enjoyable and
practical way. Its coverage balances upon three essential pillars - (1) theory and concepts; (2)
practices and applications; and (3) pedagogy - cultivating an efficient, effective teaching and
learning environment. This sixth edition provides revised content throughout, and reflects the major
trends and forces that are impacting marketing in this new, connected millennium. It includes new
thinking and expanded coverage on a wide variety of topics, for example: relationship marketing;
connecting technologies; the company value chain; value-delivery networks; and global marketing.
  4 p de marketing ejemplo: Las Preguntas Mas Frecuentes Sobre Philip Kotler, 2008-11
  4 p de marketing ejemplo: Business Ricky W. Griffin, Ronald J. Ebert, 2004 For Introduction
to Business courses. This best-selling text by Ricky Griffin and Ronald Ebert provides students with a
comprehensive overview of all the important functions of business. Each edition has introduced
cutting-edge firsts while ensuring the underlying principles that guided its creation, Doing the
Basics Best, were retained. The seventh edition focuses on three simple rules- Learn, Evaluate,
Apply. - NEW- Chapter 2: Understanding the Environments of Business - This new chapter puts
business operations in contemporary context, explaining the idea of organizational boundaries and
describing the ways in which elements from multiple environments cross those boundaries and
shape organizational activities. This chapter sets the stage as an introduction to some of the most
important topics covered in the rest of the book, for example: - The Economics Environment includes
the role of aggregate output, standard of living, real growth rate; GDP per capita; real GDP;
purchasing power parity; and the Consumer Price Index. - The Technology Environment includes
special attention to new tools for competitiveness in both goods and services and business process
technologies, plus e
  4 p de marketing ejemplo: Marketing Philip Kotler, Gary Armstrong, 2001
  4 p de marketing ejemplo: Temas de introducción al marketing Francisco Serrano Gómez,
1997 Dirigido a estudiantes de primeros cursos de licenciatura, se estudia de una manera muy
introductoria los fundamentos del marketing.
  4 p de marketing ejemplo: Marketing en Internet ,
  4 p de marketing ejemplo: Marketing digital que funciona Nacho Somalo, 2017 La disrupción
que están provocando las tecnologías digitales conlleva profundos cambios en la manera de hacer
negocios y, por ende, en cómo desarrollar planes de marketing. Las empresas se tienen que adaptar
a esta nueva forma de comunicar y de relacionarse con los consumidores. Ante este nuevo
panorama, el marketing digital ha tenido que replantear no sólo las técnicas a emplear, sino sobre
todo cómo debe ser programado y gestionado. En este entorno, se están formando muchos nuevos
profesionales y otros tantos están dirigiendo sus carreras hacia esta nueva forma de concebir el
marketing. «Este libro está creado para ayudar a comprender bien los fundamentos y técnicas que
nos permiten conectar con el nuevo consumidor y acceder a nuevos mercados y clientes», explica
Nacho Somalo.
  4 p de marketing ejemplo: Plan e informes de marketing internacional. UF1783. Carmen



Arenal Laza, 2019-05-15 Este Manual es el más adecuado para impartir la UF1783 Plan e informes
de marketing internacional de los Certificados de Profesionalidad, y cumple fielmente con los
contenidos del Real Decreto. Puede solicitar gratuitamente las soluciones a todas las actividades en
el email tutor@tutorformacion.es Capacidades que se adquieren con este Manual: Relacionar entre
si la información proveniente del SIM y las variables que intervienen en el marketing obteniendo
conclusiones para el plan de marketing internacional de la empresa. - Elaborar un informe de base,
briefing, de productos/marcas para el desarrollo de un plan de marketing internacional. Índice:
Planificación de marketing internacional 5 1. Introducción. 6 2. El plan de marketing como
instrumento de planificación y control de la actividad comercial internacional. 7 2.1. Concepto. 7 2.2.
Características que debe cumplir un plan de marketing. 7 2.3. Contenidos y esquema. 8 2.4.
Utilidades. 10 2.5. Aspectos a considerar en la elaboración de planes de marketing online. 11 3.
Análisis de la situación. 14 3.1. Análisis externo. 14 3.2. Análisis interno. 17 4. Diagnóstico: análisis
DAFO. 20 4.1. La técnica del análisis DAFO. 20 4.2. Análisis de las debilidades y fortalezas de la
organización. 21 4.3. Análisis de las oportunidades y amenazas del entorno. 21 5. Establecimiento de
los objetivos del marketing. 23 5.1. Principios generales para el establecimiento de objetivos. 23 5.2.
Factores a tener cuenta en la determinación de los objetivos del marketing. 23 6. Clases de
objetivos. 24 6.1. Redacción de objetivos. 24 6.2. Formulación de objetivos relacionados con los
mercados internacionales. 29 7. Principales decisiones sobre el establecimiento de estrategias
internacionales. 30 7.1. Estrategias corporativas. 30 7.2. Estrategias de cartera. 34 7.3. Estrategias
de segmentación y posicionamiento. 35 7.4. Estrategia funcional; las políticas de marketing
internacional. 37 8. Resumen. 42 9. Autoevaluación. 43 Plan operativo y acciones de marketing
internacional 45 1. Introducción. 46 2. El plan de acción de marketing. 47 2.1. Objetivos y alcance de
los planes de acción. 48 2.2. Estructura y organización del plan de acción. 48 2.3. Pautas para la
elaboración de un plan de acción. 51 3. Asignación presupuestaria de las acciones de marketing. 52
4. El control del plan de marketing. 53 4.1. Control de la realización de los objetivos. 53 4.2. Medida
del desempeño. 53 4.3. Análisis de desviaciones. 55 4.4. Establecimiento de medidas correctoras. 55
5. Herramientas informáticas para la organización y planificación de marketing internacional. 58
5.1. Organizador de tareas y agenda. 59 5.2. Elaboración del plan de marketing: modelos y
procesador de textos. 61 5.3. Utilización de herramientas informáticas para la transmisión de
información dentro de la organización. 70 6. Resumen. 72 7. Autoevaluación. 73 Briefing de
productos y/o marcas en la internacionalización de la empresa 75 1. Introducción. 76 2. Concepto y
funciones del briefing en el marketing. 77 3. Determinación de los objetivos del briefing. 78 4. La
elección de la estructura del briefing. 80 5. Como realizar un briefing. 81 5.1. Análisis del plan de
marketing: detección y extracción de la información necesaria. 81 5.2. Información que no debe ser
introducida en un briefing. 86 5.3. Procedimiento para la redacción y estructuración del briefing. 86
5.4. Adecuación de los contenidos a los destinatarios de la información. 88 6. La presentación del
briefing. 92 6.1. Utilización de procesadores de texto para la presentación del briefing. 92 6.2.
Herramientas informáticas para presentaciones orales. 92 6.3. Utilización de medios audiovisuales
para presentaciones. 94 7. Resumen. 96 8. Autoevaluación. 97 Bibliografía 99
  4 p de marketing ejemplo: COMM025PO Fundamentos del plan de marketing en Internet
Mayte Saa González, 2019-07-08 ¿Sabes qué es el marketing y por qué afecta a todas las esferas de
la empresa? ¿Serías capaz de jugar con sus elementos y variables para obtener mayores beneficios
tanto para ti como para tus clientes? ¿Sientes que eres una persona preparada para afrontar el
desarrollo de un plan de marketing digital y crear tu propio sitio web corporativo? Si has dudado o
has contestado de forma negativa a cualquiera de estas preguntas, no entres en pánico. Este libro te
ayudará a definir la estrategia global de tu plan de marketing en Internet. Sus contenidos, recursos
didácticos categorizados y actividades prácticas serán tu salvavidas y tus compañeros de batalla
para diseñar tu estrategia de marketing online, definir tus objetivos, desarrollar tu estrategia de
promoción en Internet y tu página web. Aprenderás a dedicar recursos para crear contenidos de
valor y a realizar analítica web. Eso te permitirá estar siempre al día y sacar la máxima rentabilidad
de tu presencia en Internet.



  4 p de marketing ejemplo: Marketing promocional orientado al comercio Equipo Vértice,
2007 El marketing incluye conceptos muy distintos, pero, en relación al comercio, las promociones
revisten una importancia especial. Este libro, precisamente, muestra la relación existente entre
éstas y otras actividades de marketing, así como el marco en el que se ubican dentro de las
estrategias del llamado “marketing mix”. Más en detalle, la obra contiene una visión clara de los
distintos tipos de promociones, así como de los objetivos que con ellas se persiguen en el sector
comercio y de la importancia de combinar las promociones con la publicidad y el merchandising en
el punto de venta. ÍNDICE 1. Introducción al Marketing. 2. La promoción como parte del Marketing
Mix. 3. Tipos de promociones. 4. Objetivos de las promociones. 5. La promoción en el punto de
venta. 6. Relación de las promociones con otras herramientas de comunicación
  4 p de marketing ejemplo: Dirección de marketing Jaime Rivera Camino, Mencía de
Garcillán, 2007 Los doce capítulos del libro se estructuran de la siguiente manera: los dos primeros
establecen las características del marketing; los siguientes cuatro, están destinados a mostrar las
decisiones que pueden restringir la función comercial: cómo segmentar para evaluar y predecir la
demanda, cuáles son las variables que deben conocerse para investigar la conducta de compra de
los mercados; ; el siguiente presenta el plan de marketing como puente entre la estrategia y los
planes operativos y los siguientes las políticas sobre producto, precio, distribución y comunicación.
  4 p de marketing ejemplo: Marketing 4.0 (Versión México) Philip Kotler, Hermawan
Kartajaya, Iwan Setiawan, 2019-05-14 Las nuevas tecnologías, las redes sociales y el marketing
digital en general están revolucionando la forma de llegar a nuestros clientes. El cliente de hoy tiene
unos hábitos diferentes al de hace unos años: está hiperinformado, hiperconectado, ama las
empresas honestas y éticas, no compra sin antes comparar, confía en las experiencias de otros
consumidores y es infiel a las marcas. Por eso, ahora más que nunca, es necesario reorientar
nuestras prácticas de marketing para ganar el apoyo y confianza del cliente. Si conseguimos superar
sus expectativas no solo nos comprará, sino que nos recomendará. Para ello es necesario ofrecer
experiencias transparentes y coherentes, y cubrir cada aspecto del producto que este demande:
marcas más humanas, mayor compromiso, ofertas mejores y más personalizadas. Es el marketing
4.0. Para lograr ese compromiso del cliente y su recomendación, los autores de Marketing 4.0 nos
proponen combinar lo mejor de ambos mundos, el marketing tradicional y el marketing digital. Nos
indican cómo poner en marcha estrategias 360º complementándolas con inteligencia artificial para
mejorar la productividad del marketing, o el big data para adaptarnos mejor a las necesidades del
cliente.
  4 p de marketing ejemplo: Logística y marketing geográfico Fernando S. Amago Martínez,
2009-11-01 El marketing geográfico es una disciplina que puede influir en la modificación de los
elementos que actúan en la cadena logística: de ahí el interés por incluir la obra de Fernando S.
Amago en la colección Biblioteca de Logística. En este libro el lector encontrará las respuestas para
la aplicación del marketing geográfico, así como ejemplos prácticos que le ayudarán a clarificar su
visión sobre esta disciplina emergente.
  4 p de marketing ejemplo: Fundamentos de Marketing Carmelina Vela, Olga Bocigas Solar,
  4 p de marketing ejemplo: El marketing mix 50Minutos,, 2016-04-11 Aumente sus ventas
con los elementos clave del marketing Este libro es una guía práctica y accesible para entender y
aplicar el marketing mix, que le aportará la información esencial y le permitirá ganar tiempo. En tan
solo 50 minutos usted podrá: • Lanzar un nuevo producto o probar una estrategia de marketing ya
existente • Utilizar las 4 P del marketing mix para asegurar el éxito de su producto • Analizar
estudios de caso de conocidas compañías para comprobar el impacto del marketing mix SOBRE
50MINUTOS.ES | Economía y empresa 50MINUTOS.ES le ofrece las claves para entender
rápidamente las principales teorías y conceptos que rigen el mundo económico actual. Nuestras
obras combinan teoría, estudios de caso y múltiples ejemplos prácticos para que amplíe sus
competencias y conocimientos sin perder tiempo. ¡Descubra en un tiempo récord las claves para el
éxito de su negocio!
  4 p de marketing ejemplo: Instrumentos de análisis del marketing estratégico Marketing



Publishing Center, 1990 Recopilación actualizada de los instrumentos de análisisque le permiten al
hombre demarketing, en el ámbito de la relación empresa-mercado, desarrollar
enfoquesestratégicos realmente eficaces.
  4 p de marketing ejemplo: Informe Anual 74 Inter-American Institute for Cooperation on
Agriculture,
  4 p de marketing ejemplo: Dirección de Marketing Philip Kotler, Kevin Lane Keller, 2006
  4 p de marketing ejemplo: Comercio exterior (2a edicion) Alfonso J. Ballesteros Román,
2001 La observación de la falta, dentro de la bibliografía sobre el comercio exterior, de un manual,
que pudiera ser de utilidad, por una parte para la enseñanza y el estudio de la materia, y por otra,
como elemento de consulta para el profesional en su labor diaria en casos concretos, por su
planteamiento teórico- práctico, hizo nacer la redacción y publicación de esta obra.
  4 p de marketing ejemplo: Planificación y actuación estratégica de proyectos sociales Tomás
Fernández García, Laura Ponce de León Romero, 2016-03-17 Con el contenido de esta obra se ofrece
a los profesionales y profesores vinculados con la acción social (trabajadores sociales, psicólogos,
educadores, sociólogos, animadores socioculturales...) los conocimientos necesarios para favorecer
el éxito de su actividad, garantizando la calidad de sus tareas. En este libro se complementan los
conocimientos que se adquirieron con el estudio del manual Elaboración, gestión y evaluación de
proyectos sociales (disponible también en esta misma editorial) en el que el lector encontrará las
bases teóricas imprescindibles durante la intervención social. Para perfeccionar estos
conocimientos, ahora los autores añaden información sobre: - Los modelos de excelencia y calidad
de las instituciones. - La implementación que ofrece el uso de las nuevas tecnologías. - La
importancia del coaching y la motivación para dirigir equipos de trabajo multiprofesionales. - Las
distintas figuras jurídicas de protección social existentes y su fiscalidad. - La protección de datos y
los riesgos laborales derivados de su acción social. - La responsabilidad social de las empresas y su
vinculación con el desarrollo de proyectos dentro de ellas. - Los proyectos de cooperación al
desarrollo. - Las nuevas opciones de financiación, como el crowdfunding.
  4 p de marketing ejemplo: PYME: Rutas para la exportación Dorian Nicolás Martínez
Martelo, Jahir Lombana Coy, 2013 Este texto busca facilitar el proceso de aumento de la
competitividad de las empresas que tengan potencial y capacidad para internacionalizarse, así como
dar soporte a pequeñas y medianas empresas en la implementación de sus planes de exportación
para que en el contexto de globalización fomenten la diversificación de productos y destinos. Así
mismo, además de dar un recorrido procedimental, este texto resulta clave para entender el
funcionamiento de una cadena de distribución internacional.
  4 p de marketing ejemplo: Informa Anual:1974 ,
  4 p de marketing ejemplo: Diseño y comercialización de ofertas de restauración.
HOTR0309 Jesús del Río Posada, 2018-09-20 Libro especializado que se ajusta al desarrollo de la
cualificación profesional y adquisición de certificados de profesionalidad. Manual imprescindible
para la formación y la capacitación, que se basa en los principios de la cualificación y dinamización
del conocimiento, como premisas para la mejora de la empleabilidad y eficacia para el desempeño
del trabajo.
  4 p de marketing ejemplo: El plan estratégico de comunicación Andrés Aljure, 2016-05-13
Toda organización, sea pública, privada, mixta u ONG, requiere de la interacción con “públicos” de
diferente índole para lograr sus objetivos. Esa interacción es en esencia un proceso permanente de
comunicación que, como tal, requiere ser gestionado. La forma de estructurar dicha gestión con
lógica, coherencia, propósito y efectividad es a través del diseño, la elaboración y la implementación
de planes estratégicos de comunicación (PEC). Este libro ofrece una completa contextualización del
para qué gestionar la comunicación, así como consideraciones, ejemplos y recomendaciones de
orden técnico y gerencial para hacerlo. A través de este, también se accede a un método concreto y
estructurado que, descrito paso a paso, de manera práctica y específica, provee herramientas
plenamente aplicables y presenta lo que usted debe tener en cuenta para diseñar y elaborar un PEC
de forma apropiada.



  4 p de marketing ejemplo: Impacto de la ley chilena de etiquetado en el sector
productivo alimentario Corvalán, C., Correa, T., Reyes, M., Paraje, G., 2021-03-29 El preocupante
aumento del sobrepeso y obesidad en la Región ha llevado a los países a desarrollar normativas y
políticas públicas para superar esta problemática. Muchas de estas apuntan a transformar los
entornos alimentarios para que sean más saludables, mejorando el acceso e influenciando la
conducta de las personas, desincentivando la compra y consumo de alimentos no saludables. En
Chile, el 2016 se implementó una Ley sobre Composición Nutricional de Alimentos y su publicidad,
la que mandata el uso de sellos de advertencia “ALTO EN” en alimentos con altos contenidos de
azúcares, sodio, grasas saturadas o energía, prohibiendo además su venta en escuelas y publicidad
con foco en menores de 14 años.La industria de alimentos en Chile jugó un papel muy activo durante
la discusión e implementación de la ley, teniendo como mayor preocupación el impacto que podría
tener sobre el sector productivo. Al momento de su implementación, esta mostró un buen
cumplimiento del uso de sellos, respondiendo además con reformulación y desarrollo de nuevos
productos, ajustando también sus campañas de publicidad y marketing.Este documento evalúa
cuatro aspectos de la respuesta del sector productivo de alimentos en la implementación de la
primera fase de la Ley: actitudes de principales actores del sector alimentario, reformulación de
alimentos, uso de sellos como estrategia de marketing e impacto sobre variables del sector
manufacturero y comercial. Esta información es un insumo adicional a la discusión del impacto de
las leyes de etiquetado que se están implementando en países de la Región.
  4 p de marketing ejemplo: Diccionario de Dirección de Empresas y Marketing Miguel
Angel Sastre Castillo, 2009-12 La obra recoge más de mil doscientos términos relativos a la
administración de empresas en su aspecto real, esto es, la actividad no financiera de la empresa. De
esta manera, el contenido versa sobre aspectos de la empresa en general, como las teorías que
explican el surgimiento y la razón de ser de las mismas, sobre su organización y sobre las decisiones
estratégicas que se adoptan en la misma. Igualmente se han incorporado los términos más
relevantes de los ámbitos no financieros de la empresa: el marketing, las operaciones y los recursos
humanos. El volumen pretende ser de utilidad para su consulta tanto por parte de estudiantes como
de profesionales, académicos o de la empresa, y en general, de todo aquel que desee aproximarse al
mundo de la dirección de empresas, para conocer de manera precisa los conceptos que en este
ámbito se manejan. El trabajo ha sido realizado por un conjunto de profesores universitarios, que
han trabajado de manera colaborativa en función de su especialización, a partir de cuatro equipos de
trabajo, el equipo de estrategia, el equipo de marketing, el equipo de operaciones y el equipo de
recursos humanos, cuyas siglas al final de cada término denotan la autoría.
  4 p de marketing ejemplo: Marketing de moda Harriet Posner, 2016-04-01 El marketing de
moda origina gran parte de las decisiones estratégicas y creativas que afectan al diseño y al
desarrollo del producto, y constituye asimismo el puente que salva el vacío entre lo intangible de la
moda y la realidad concreta de los negocios. Este doble papel esencial lo convierte en una de las
especialidades clave tanto en los programas académicos de la enseñanza de la moda como en la
industria del sector. Marketing de moda es un manual básico sobre los principios teóricos y las
aplicaciones prácticas del marketing y el branding en el sector de la moda. Mediante un amplio
repertorio de ejemplos y casos prácticos tomados de empresas de la moda, el mundo textil y el
comercio minorista, Harriet Posner introduce al estudiante en los conceptos teóricos clave y lo
conduce a lo largo de todo el proceso de trabajo, desde la investigación de mercado y la detección de
las necesidades del consumidor hasta la creación de campañas de marketing atractivas y eficaces.
Esta segunda edición revisada y actualizada incorpora un exhaustivo análisis del marketing digital y
las nuevas tecnologías, y ratifica este manual como obra de referencia fundamental en la bibliografía
sobre moda. Una guía potente y accesible especialmente dirigida a estudiantes y profesionales del
sector.
  4 p de marketing ejemplo: Negocios Internacionales Agustín Cue Mancera, 2015-05-06 En
este libro se analiza la complejidad que tienen los negocios internacionales, respecto de las
empresas que operan de manera exclusiva en el ámbito nacional. En la actualidad, las diferencias



culturales, jurídicas, políticas, económicas y sociales de cada nación, dificultan las actividades de la
empresa internacional. En la etapa actual de la globalización esto se advierte con mayor nitidez,
debido a que la competencia internacional es más fuerte que nunca. La obra enfatiza el aspecto
dinámico de los negocios internacionales, así como el hecho de que cada decisión que la empresa
adopta conlleva un riesgo: el triunfo o el fracaso. Al finalizar cada capítulo se plantean varias
preguntas, algunas implican realizar una breve investigación en Internet; también se incorporan
ejemplos recientes relacionados con empresas establecidas en nuestro país, conservando en todo
momento la perspectiva de un mundo globalizado. Además, se incluyen ideas fundamentales que
buscan provocar la reflexión y discusión dentro y fuera del aula, con lo que se espera que su lectura
sea algo más que un requisito para aprobar una asignatura. El enfoque de los negocios
internacionales tiene la ventaja de ser multidisciplinario, esto es, incluye economía, administración,
finanzas, sociología, política, derecho, entre otras áreas de conocimiento; por tanto, su estudio
resulta ser más ameno y de mayor interés que si se estudiaran esas disciplinas de manera
independiente.
  4 p de marketing ejemplo: Tendencias de innovación en la ingeniería de alimentos
María Eugenia Ramírez Ortiz, 2015-12-28 Innovar puede identificarse como la mejora en las formas
en que las industrias producen y comercializan cosas, por ejemplo, cambios de productos,
modificaciones en los procesos, nuevas formas de organización de la empresa o de distribución de
sus productos. En particular en las empresas dedicadas a procesar alimentos la innovación puede
aparecer en diferentes niveles: Los ingredientes novedosos (para sustituir o disminuir grasa, azúcar,
sal en las formulaciones, adición de antioxidantes) y la forma en que se obtienen o se incorporan a
un alimento (en nanoemulsiones, microencapsulados, etc.) buscando la facilidad de uso, la
sustentabilidad del proceso, el aprovechamiento de características bioactivas, la maquinaria que se
utiliza o las condiciones a que se somete un alimento. Las nuevas formas de comercialización (redes
sociales, tiendas especializadas, etc.) y el surgimiento de nuevos grupos de mercado por las
tendencias de alimentación (vegetarianos, veganos, deportistas, consumidores de productos
orgánicos, etc.) son también fuentes de innovación. En realidad la innovación dentro de la ingeniería
en alimentos aparece en todos los campos y permite y genera la necesidad de interacción de
diversos especialistas para obtener los resultados deseados: alimentos que duren más, con mejor
calidad, con cualidades específicas, acordes a los nuevos mercados, a los consumidores que quieren
un producto tradicional pero con la incorporación de las ventajas de la tecnología para mantenerlo
dentro de su estilo de vida. Este libro tiene una muestra de las muchas formas que tiene la ciencia
de los alimentos para innovar en la ingeniería de alimentos, siempre con el objetivo último de
satisfacer a los consumidores, aportando desde las diversas vertientes en que un alimento puede ser
estudiado, aun en la formación de los profesionales en esta área.
  4 p de marketing ejemplo: Informe Anual 74 Iica ,
  4 p de marketing ejemplo: Dirección de Marketing. Fundamentos y aplicaciones Jaime Rivera
Camino, Mencía De Garcillán López Rúa, 2012-06
  4 p de marketing ejemplo: Sostenibilidad organizacional Iria Paz Gil, Alberto Prado
Román, Miguel Prado Román, 2024-01-18 La sostenibilidad organizacional es un tema indispensable
en la administración de las empresas y organizaciones actuales. En un mundo con una clara
sobreexplotación de los recursos naturales en el que cada vez más voces claman por la toma de
conciencia del impacto de los modelos de producción y consumo, el término «sostenibilidad»
aparece reiteradamente. Ya se trate de empresas que reparten dividendos o de organizaciones sin
ánimo de lucro, los consumidores y los ciudadanos reivindican productos y servicios que tengan un
menor impacto negativo en el medio ambiente, al tiempo que garanticen buenas condiciones
laborales en todas las fases del proceso de producción y aseguren una mejor redistribución de la
riqueza. Paralelamente, cada vez más organismos institucionales e independientes emiten sellos que
certifican esa forma de operar compatible con el mantenimiento de las mejores condiciones posibles,
ahora y en el futuro, a la vez que las organizaciones y las empresas se enfrentan a la necesidad de
adaptar sus modelos de producción y comercialización a estos requisitos. Por lo tanto, la



sostenibilidad organizacional es un modelo de negocio, una forma de gestionar las empresas, que
tiene en su punto de mira el impacto conjunto de su actividad sobre las tres dimensiones: ambiental,
social y económica, y en toda la cadena de valor y a largo plazo. La publicación de esta obra surge
de la necesidad de proporcionar a los profesionales del ámbito de la economía y de la empresa un
manual en el que se aborden de forma integral y conjunta las áreas fundamentales de la gestión de
las organizaciones y de las empresas. A lo largo de seis capítulos se define el concepto, sus orígenes
y su relación con otros términos, se expone la caracterización del cuarto sector de la economía y su
importancia en relación con la sostenibilidad organizacional y se analizan las funciones de
producción, marketing, dirección del personal (recursos humanos) y finanzas con numerosos
ejemplos (cont.)
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